ABSTRAK

Jeszieca Rimaintan Budi Utomo :
Skripsi
Efektivitas penggunaan brand ambassador Nicholas Saputra untuk brand Skintific pada
masyarakat di Jawa Timur

Skintific merupakan brand asal kanada didirikan oleh Kristen Tveit dan Ann-
Kristin Stokke pada tahun 1957 di Kanada dan berkantor pusat di Oslo, Norwegia, namun
berada dibawa lisensi PT. May Sun Yvan China yang di produksi di China dan
didistributorkan ke Indonesia. Skintific sebagai brand yang cukup ternama ingin
mencapai tujuan vyaitu dengan menggunakan Nicholas Saputra sebagai Brand
Ambassador. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui bagaimana efektivitas dari
seorang brand ambassador Nicholas Saputra dalam mempromosikan brand Skintific.
Penelitian ini menggunakan online Survey yang akan disebarkan kepada 100 responden
dengan skala likert. Metode penelitian ini menggunakan deskriptif kuantitatif. Hasil dari
penelitian ini adalah brand ambassador Nicholas Saputra terbukti efektif dalam
mempromosikan brand Skintific dengan melihat nilai-nilai pada model VisCAP
(kepopuleran, kredibilitas, daya tarik, dan kekuatan). Penelitian ini menunjukan bahwa
indikator VisCAP yang paling efektif pada brand ambassador Nicholas Saputra adalah
Kepopuleran dan daya tarik.
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ABSTRAK

Jeszieca Rimaintan Budi Utomo
Thesis
The effectiveness of using Nicholas Saputra's brand ambassador for Skintific brands at
people in East Java

Skintific is a Canadian brand founded by Kristen Tveit and Ann-Kristin Stokke in 1957 in
Canada and headquartered in Oslo, Norway, but is licensed by PT. May Sun Yvan China
which is produced in China and distributed to Indonesia. Skintific as a well-known brand
wants to achieve its goal, namely by using Nicholas Saputra as a Brand Ambassador. This
research was conducted to find out how effective a brand ambassador Nicholas Saputra
is in promoting the Skintific brand. This study uses an online survey that will be
distributed to 100 respondents on a Likert scale. This research method uses quantitative
descriptive. The result of this study is that brand ambassador Nicholas Saputra has
proven to be effective in promoting the Skintific brand by looking at the values in the
VisCAP model (popularity, credibility, attractiveness, and strength).This research shows
that the most effective indicators of VisCAP for brand ambassador Nicholas Saputra are
popularity and attractiveness.

Keywords: effectiveness, brand ambassador, viscap model, beauty products
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