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ABSTRAK

Hendro Mulyono:
Tugas Akhir Karya Desain

Perancangan Komunikasi Visual Batik Mirota Art Shop dan Gallery
Surabaya

Kerajinan Indonesia adalah salah satu warisan budaya bangsa yang
diwariskan oleh nenek moyang kita dan patut dilestarikan. Mirota Surabaya
sebagai salah satu art shop & gallery di Surabaya, menyediakan aneka ragam
kerajinan Indonesia dari berbagai penjuru tanah air, seperti batik, kerajinan
tangan, mebel tradisional, dan barang-barang antik. Saat ini promosi benar-benar
dibutuhkan untuk lebih memasyarakatkan kerajinan Indonesia pada masyarakat
Indonesia sendiri dan dunia. Karena itu, perancangan komunikasi visualnya
mengacu pada kesenian tradisional Indonesia, yang dikomposisikan sedemikian
rupa sehingga tampil dinamis dalam satu kesatuan.

Kata kunci:
Mirota; Batik, Handicraft, Furniture & Antique.

ABSTRACT

Hendro Mulyono:
Final Assignment of Design Work

Visual Communication Design of Mirota Batik Art Shop and Gallery
Surabaya.

Indonesian handicrafts is one of the nation’s cultural heritage that was
given by.our ancestors and has to be preserved. Mirota Surabaya is an art shop &
gallery in Surabaya which provides various Indonesian handicrafts from all
region, such as batik, handicrafts, traditional furnitures, and antiques. Nowadays,
promotional tools are really needed to socialise Indonesian handicrafis to
Indonesian society and also to the world. There for, the visual communication
designs for Mirota Surabaya are based on Indonesian traditional art, which
composed dynamicly in one platform.

Keywords:
Mirota; Batik, Handicraft, Furniture & Antique.
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