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ABSTRAK 

 

 

Shervyn Priscilla : 

Skripsi  

Analisis Efektivitas Penggunaan Selebritis Sebagai Brand Endorser 

untuk Membangun Brand Image Batik Semar 

 

Penelitian ini dilakukanuntuk mengetahui keefektifan penggunaan brand 

endorser untuk membangun brand image Batik Semar dan untuk mengetahui 

kehandalan brand association”Fashionable and Creative” dalam membangun 

brand image yang kuat bagi Batik Semar.  

Penelitian dilakukan dengan pendekatan kualitatif kepada PT. Batik 

Semar, serta kuantitatif dengan penyebaran kuesioner terhadap 110 responden. 

Analisis dilanjutkan dengan metode SEM (Structural Equation Model). Hasil 

analisis pada regression weights menunjukkan nilai p adalah 0,189, kemudian 

diperkuat dengan hasil covariances and correlations dengan nilai p sebesar 0,190 

yaitu diatas 0,05 dan 0,166 yang berarti korelasi kedua variabel memiliki 

hubungan tidak erat. Berdasarkan hasil model fit summary dan test of absolute and 

relative fit dikatakan bagus (fit) karena nilai CMIN 8.451 berada antara nilai 

saturated model (0) dan independence model (243, 682), serta nilai NFI, RFI, IFI, 

CFI yang diatas 0,9 mendekati 1.  

 

Kata kunci :  

 Brand Endorser, Brand Image, Batik Semar, Celebrity Endorser 

 

ABSTRACT 

 

ShervynPriscilla: 

Undergraduate Thesis 

The Analysis of Celebrity Usage Effectiveness as a BrandEndorserto Build 

Batik Semar’sBrandImage 

 

The research objective was to determine the effectiveness of the usage of 

brand endorser to build BatikSemar’s brand image and to determine the reliability 

of brand association"Fashionable andCreative" in building a strong brand image.  

Quantitative and qualitative approach are conducted with the company and 

by distributing questionnaires to 110 respondents. Further analysis by using 

SEM.The results of the analysis on regression weights indicate the p-value is 

0.189, then by covariances and correlations with p value of 0.190 is above 0.05 

and 0.166 which means the correlation both variables have no close relationship. 

By model fit summary and test of absolute and relative said to be a good fit 

because the value of CMIN 0,8451 between the saturated model (0) and the 

independence model(243, 682),as well as NFI,RFI,IFI,CFI is above 0.9 close to 1. 

 

Keywords:  
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