
ABSTRAK

Arief Rosman Diarso:

Perancangan Desain Grafis Produk Roti Merek Igor's Pastry

' Perancangan Desain Grafis ini dibuat untuk mempromosikan suatu
produk dari perusahaan roti Igor's Pastry dan menank perhatian masyarakat
supaya membeli produk-produk yang ada di Igor's Pastry. Karena banyaknya
perusahaan yang begerak dibidang yang sama maka harus diperlukan adanya
suatu perancangan desain grafis yang berguna untuk raempromosikan dan
mengenalkan produk roti Igor's Pastry kepada masyarakat, sehingga
masyarakat mengetahui dan tertarik untuk membeli produk dari Igor's Pastry.

ABSTRACT

Arief Rosman Diarso:
The Grafic Design Arrangement of Igor's Pastry

This grafic design arrangement is made for promoting some
product of Igor's pastry and to attrac people to bicy the product. Because of
many company running in this same subject, so Igor's Pastry need a grafic
design arrangement which use for promoting and introducing the bakery of
Igor's Pastry to everyone in order that they know and interest to buy some
Igor's Pastry product.
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