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ABSTRAK

Anik Setiyowati
Perancangan Desain Grafis Penunjang Promosi Produk Teh Botol Sosro.

Produk minuman dalam kemasan botol pada masa sekarang ini sangat banyak
sekali diproduksi dan berkembang dimana-mana. Dan banyaknya persaingan yang
terjadi antara produk yang satu dengan produk yang lainnya berkembang dengan
sangat pesatnya, dimana produk yang dijual memberikan kepuasan bagi para
komsumennya dan untuk menarik konsumen sebanyak mungkin. Oleh karena itu Teh
Botol Sosro memberikan yang terbaik dengan memberikan sesuatu yang berbeda dari
produk yang lain.

Pada Zaman sekarang ini banyak persaingan antara produk yang satu dengan
yang lainnya untuk menarik konsumen sebanyak mungkin. Teh Botol Sosro
memberikan kepuasan tersendiri bagi para komsumen yang mengkomsumsi produk
tersebut, dan memberikan kesan tersendiri dibandingkan dengan produk yang lain.

Kata Kunci:
Sarana Promosi / Periklanan Perusahaan Teh Botol Sosro.

ABSTRACT

Anik Setiyowati
Scheme ofgraphical desain supported byBottle Tea of Sosro product promotion.

There is a lot of beverage product in tidiness of bottle at this time, so much
bottle in once produced and expanded every where. And the number ofemulation that
happened between one product with another expand rapidly, where soldproduct give
satisfation to all customer and to collect customer as much asposible. Because ofthis
Bottle Tea ofSosro give which best to customer.

In this time more competition happened one product with another, to collect
customer as much asposible, the Bottle Tea ofSosro give separate satisfaction to all
customer who consume that product and give different impessionfrom other product.

Key Word:
Promotion's way / company advertisement Bottle Tea ofSosro.


http://www.petra.ac.id
http://digilib.petra.ac.id/master-index.htm
http://digilib.petra.ac.id/help.htm
http://www.petra.ac.id
http://digilib.petra.ac.id/index.html
http://digilib.petra.ac.id/help.html

DAFTARISI

-I—_|A_L_A_M ANJUDUL: ... [
LEMBAR PENGESAHAN. ... . i
ABSTRAK i
KATA PENGANTAR iv
DAFTARISL .. ] Vi
DAFTARGAMBAR .. iX
BAB HALAMAN
1. PENDAHULUAN. ... 1
11 Latar BelakangMasalah ........... ... 1
12. Rumusan Masalah ......... ... ... ... ... 2
13. Tujuan dan Manfaat Perancangan.......................... . ... ... 2
131 Tujuan Perancangan ........................................... 2
132 Manfaat perancangan ........................................... 3
14. Ruang Lingkup perancangan . ....................................... 3
2. {IDENTIFIKASIDAN ANALISISDATA! 6
2.1. ldentifikas Data ... ... 6
21 1.NamaJdasa. ... 6
21.2. PengeloladanLokas. ... . 6
213.PotensiJasa. ... 6
214 WilayahPemasaran ... 6
215.Pesaing ... . 6
2.1.6. Karakteristik Konsumen ... ... 6
22. AndisisData ... ... 7
2.2.1. Tinjauan TeoritisAndlisis ..................... ... ... .. 7
2.2.2. Kesimpulan AndlissData. .. ................. ... ... ... 8
3. TKONSEPDESAING. ..o 9
3.L.SINtesIS. 9
3.1.1. Tujuan dan Strategis Pemasaran . .................. ... ... ... 9
3.1.2. Tujuan dan Strategis Komunikasi Periklanan.. ... ... .. 9
3.1.3. Tyuan Kreatif ... ... . 10
3.2. Strategi Perancangan ... 10
3.21. TemaDesain ... ... ... ... ... 10
3.22. Pesan Verbal danVisua. ... ... 10
3.23. GayaTampilan ........... ... ... 10

Vi


http://www.petra.ac.id

4 1Billboard ... ... . 11
4.11.Pengertian .. ... 11
4.1.2. Spesifikasi. ... 11
4.1.3. Komposisi /Layout . ... 12
4.1.4. Prakiraan Harga Produks. ... ... ... ... 12

A.2.PoSter ... 15
4.21.Pengertian. ... .. 15
4.2.2. Spesifikasi. ... .. 15
4.2.3. Komposisi / Layout . ... 15
4.2.4. Prakiraan Harga Produksi. ... .. ... 16

43.DdanKoran ... ... 18
4.3.1.Pengertian ... ... 18
4.3.2. Spesifikas. ... 18
4.3.3. Komposis /Layout ... ... ... 19
4.3.4. Prakiraan HargaProduksi. .................... ... ... ... ... 19

A4, Brosur. . ... 21
4.41.Pengertian ... ... 21
4.4.2. Spesifikas. ... ... 21
4.4.3. Komposisi / Layout ... 21
4.4.4. Prakiraan HargaProduksi. ... ... ... 24

45 . Kaender ... . 26
451, Pengertian. ... ... 26
45.2. Spesifikas. ... 26
453. Komposisi /Layout ... 26
45.4. Prakiraan HargaProduks. ... ... ... ... 27

46.CoverBan .. ... 30
4.6.1.Pengertian. ... ... . 30
4.6.2. Spesifikas. ... 30
4.6.3. Komposisi /Layout ... 30
4.6.4. Prakiraan Harga Produks. ... ... ... ... ... 31

4.7. Hanging Mobile ... .. 33
4.7.1.Pengertian . ... 33
4.7.2. Spesifikas. .. 33
4.7.3. Komposisi /Layout . ... 33
4.7.4. Prakiraan HargaProduks. ... . 34

SIPENUTUP: 37

5.1 Kesmpulan.......... . 37

5.2.Saran .. 37
5.2.1. Saran untuk Perusahaan Teh Botol Sosro. ... ... .. 37

VII


http://www.petra.ac.id

VIl


http://www.petra.ac.id

4.15.
4.2.5.
4.3.5.
445,
4.55.
4.6.5.
4.7.5.

DAFTAR GAMBAR

Lampiran KaryaDesain Billboard ... ... ... ... ... ... ... ... ... 14
Lampiran KaryaDesainPoster. .. ... ... ... 17
Lampiran KaryaDesain IklanKoran ............ ... ... ... .. 20
Lampiran KaryaDesain Brosur. ... ... ... 25
Lampiran KaryaDesain Kalender. ... ... ... ... ... ... 29
Lampiran KaryaDesain Cover Ban ... ... ... ... 32
Lampiran KaryaDesain Hanging Mobile ... ... ... .. ... .. . 36


http://www.petra.ac.id

	UK Petra Logo: 
	Master Index: 
	Help: 


