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ABSTRAK

Regina Amelia Tanoch :
Corporate Identity
Perancangan City Branding Kota Manado

Kota Manado adalah sebuah kota di provinsi Sulawesi Utara yang juga
merupakan ibu kota dari provinsi tersebut terletak di teluk Manado. Kota Manado
dikelilingi oleh wilayah pegunungan. Kota ini memiliki 417,548 penduduk. Kota
Manado sendiri dibagi dalam delapan kecamatan yaitu Malalayang, Sario, Wanea,
Wenang, Tikala, Mapanget, Singkil, Tuminting.

Kata kunci:
City Branding, Manado

ABSTRACT

Regina Amelia Tanoch :
Corporate Identity
City Branding Design of Manado City

Manado is the capital of the North Sulawesi province of Indonesia.
Manado is located at the Bay of Manado, and is surrounded by a mountainous
area. The city has about 417,548 inhabitants. The municipality of Manado is
divided into eight districts : Malalayang, Sario, Wanea, Wenang, Tikala,
Mapanget, Singkil, Tuminting.
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