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ABSTRAK 
 

Febe Lenggawati : 
         Rancangan Desain Komunikasi Visual 

Desain Komunikasi Visual untuk Mendukung Launching Produk  Energy Drink  
Rendah Kafein Merk “SPLASH” (TOTAL DESIGN) 
 
 

          Energy drink  sudah ada sejak lama. Namun masih banyak orang yang belum 
pernah atau jarang mengkonsumsinya karena alasan kesehatan. Kadar kafein yang cukup 
tinggi, 50 mg dalam 1 botol energy drink meresahkan mereka yang sangat peduli akan 
kesehatannya. 
          Karena itulah, diciptakan produk energy drink baru : “SPLASH”  yang rendah 
kafein serta memiliki komposisi lengkap (royal jelly, ginseng dan madu). Dengan 
kemasan botol yang sporty, “SPLASH” membantu meningkatkan stamina kaum muda 
tanpa perlu khawatir akan kesehatannya. 
 
Kata kunci : 
          Energy drink , alasan kesehatan, rendah kafein 
 
 

ABSTRACT 
 

Febe Lenggawati : 
         Visual Communication Design 

Visual Communication Design to Support the Launching of Low Caffeine Energy 
Drink Product with Brand “SPLASH”  (TOTAL DESIGN) 
 
 

          Energy drink has existed for a long time. But many people haven’t or seldom 
consumed it because of health reason. High caffeine content. 50 mg in 1 bottle of energy 
drink has worried people who very care of their health. 
          That’s why, we create a new energy drink product : “SPLASH” which has low 
caffeine content and has a complete composition  (royal jelly, ginseng and  honey). With 
sporty bottle package, ‘SPLASH” help to increase the stamina of youngster without 
worrying of  health.  
 
Key words : 
          Energy drink, health reason, low caffeine 
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