
ABSTRAK 
 
 
Yustisea Suryanti Satyalim: 
 Rancangan Desain Komunikasi Visual 

Perancangan Komunikasi Visual Promosi Kebun Binatang Surabaya 
 
       Kebun Binatang Surabaya telah lama berdiri. Berbagai perkembangan 
dan berita yang ada menyebabkan persepsi masya rakat terhadap Kebun Binatang 
Surabaya menjadi kurang baik. Untuk itu perlu diadakan suatu usaha promosi 
untuh mengubah citra yang kurang baik yang dimiliki selama ini.  Sesuai dengan 
fungsi utamanya, maka citra yang ingin dibagun adalah bahwa Kebun Binatang 
Surabaya memiliki keleksi yang cukup lengkap , yaitu sebanyak 351 satwa. 
Dimana hal itu sangat mendukung keberadaannya sebagai sebuah sarana 
pendidikan mengenal satwa bagi keluarga, sebagai target audiencenya. Oleh 
karena itu dalam perancangan promosi ditekankan pada hal tersebut, dimana  
dilakukan secara berkesinambungan dan terencana. Perubahan image diharapkan 
dapat mengubah image di mata masyarakat. 
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ABSTRACT 
 
 

Yustisea Suryanti Satyalim: 
 Visual Communication Design 

Designing Visual Commnunication Promotion of Kebun Binatang 
Surabaya. 

 
 Surabaya Zoo has been established for a long time. Some news and 
changes have created bad perception forward the zoo. Therefore, it is very important 
to change people’s bad image by promoting it well. Back to the history of Surabaya 
Zoo, it has various collection of animals ( around 351 species of animals ). This, it is 
agreeable if Surabaya Zoo become one of the completest Zoo in Indonesia.  
Moreover, Surabaya Zoo is a good place for education. There, the children will not 
only meet the animals, but they also can learn more about them. This designing 
promotion of Surabaya Zoo is needed. The writer  hope that by having the promotion, 
the image of the zoo may increase in people’s mind. 
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