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ABSTRAK 
 
Sabine Kusuma 

Perancangan Komunikasi Visual Produk Wingko Babat cap Kelapa Muda 
dalam rangka Ulangtahun ke 33 

 
Wingko Babat cap Kelapa Muda merupakan sebuah produk makanan untuk 
semua kalangan. Keberadaannya yang sudah lama menjadi sasaran bagi para 
pemalsu dan para  pembuat jajanan untuk ditiru, sehingga konumen  kurang 
mampu membedakan keaslian produk. Oleh karena itu, dalam perancangannya 
direncanakan media-media promosi yang sesuai dengan sasaran yang dituju. 
 
Kata Kunci : 
 Wingko Babat, Tempo Doeloe, agenda Ulangtahun 

 
 
 
 
 

ABSTRACT 

Sabine Kusuma 
Visual Communication Design of Wingko Babat cap Kelapa Muda 
on its 33 th birthday   

 
Wingko Babat cap Kelapa Muda is a food brand for all kind of people. Beause of 
the long existances of this product in the market, it is then becomes a target of the 
food producer to try to pirate and sell their own similar product. This would then 
create a confusion among the consumer. The oriented in designing is based on 
this. 
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