ABSTRAK

Susantie Haryono
Perancangan komunikasi Visual PT. Pribumi Citra Megah Utama
Sebagal Produsen Kergjinan Citra Sasirangan
Kain Batik Tradisional Kalimantan Selatan

Perancangan Komunikas Visual ini berupa kegiatan promos pada produk
batik adi Kalimantan Selatan. Citra sasirangan, dengan target market menengah
ke atas memiliki positioning sebagai produk busana sasirangan yang mempunyai
spirit muda dan keberanian dalam ekspresi diri. Oleh karena itu, kegiatan
promosinya dirancang secara berkesinambungan dalam bentuk media Below the
Line dan media Above the Line. Seperti : desain ulang logo, desain papan
reklame, packaging, shopping bag dan brosur. Sebagai marchendise pendukung
promos.

Kata kunci :
Perancangan Promosi, Kain Batik Tradisioral Kalimantan Selatan
Sasirangan.

ABSTRACT

Susantie Haryono :
Visual Communication of design Promotion
Sasirangan, Batik from South Kalimantan

This visual communication of design refers to promotion batik Sasirangan
from south Kalimantan. The target market is the young people from middle high
society. Positioned as appreal with young spirit and full of self expression.
Therefore, in the design promotion, its used various promotion from above the
line and below the line, such as: logo re-design, billboard design, newspaper
design, and various promotion supporting merchandise.
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