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Komodifikasi autentisitas content creator TikTok tematik dalam produksi video komersial

Penelitian bertujuan untuk mengetahui dampak komodifikasi melalui pertanyaan
berikut: Bagaimana konten kreator TikTok mengalami komodifikasi autentisitas dalam produksi
video komersial? Penelitian ini adalah penelitian kualitatif deskriptif yang menggunakan
metode studi kasus. Penelitian ini menganalisis 5 konten kreator TikTok populer dan
menemukan bahwa konten kreator membentuk identitas digital mereka untuk meningkatkan
kepopuleran serta mendapatkan keuntungan finansial. Autentisitas kini dikomodifikasi untuk
meningkatkan nilai diri konten kreator. Terlebih lagi, kreator kerap mengembangkan alter ego
digital dalam pembuatan konten. Adanya komodifikasi autentisitas ini mengakibatkan budaya
promosi semakin subur. Berikut implikasi dari penelitian ini: a) akibat komodifikasi autentisitas
munculah budaya promosi yang menormalisasi hubungan transaksi, dan b) seringnya
komodifikasi autentisitas menghidupkan budaya promosi yang menyebabkan devaluasi
autentisitas.
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ABSTRACT

Jennifer Annebeal
Thesis
The commodification of thematic TikTok content creators authenticity in commercial
video production

This research aims to assess the impact of this commodification with the following

question: How do TikTok content creators experience the commodification of authenticity in

commercial video production? This research is a qualitative descriptive analysis with case study

as method. This research analyzes five popular TikTok content creators and reveals that content

creators deliberately craft their digital identities to enhance popularity and financial gain.

Authenticity, once a genuine trait, is now commodified to increase value. Moreover, creators

often develop digital alter egos as part of this process. The commodification of authenticity

appears to enrich promotional culture. The implications of this study include: a) The result of

commodification of authenticity, promotional culture, generalizes transactional relationships,

and b) the frequent commodification of authenticity liven up promotional culture that causes

the devaluation of authenticity.

Keywords : commodification, authenticity, promotional culture, case study, TikTok content
creator
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