ABSTRAK

Nathania Jovita:
Skripsi
Analisis isi tweet ENHYPEN (@enhypen) dalam melakukan social media branding
untuk berkomunikasi dengan fans

Penelitian ini dilakukan untuk melihat gambaran social media branding yang dilakukan
oleh ENHYPEN di Twitter. Twitter dipakai oleh ENHYPEN sebagai media komunikasi dengan
penggemar. Unggahan yang digunakan dalam penelitian adalah kicauan yang dibagikan pada 1
Januari 2022 - 31 Januari 2022. Metode yang digunakan adalah analisis isi kualitatif deskriptif.
Penelitian ini bertujuan untuk melihat social media branding yang ditampilkan oleh ENHYPHEN
pada media sosial Twitter. Pada penelitian yang sudah dilakukan, ENHYPEN menampilkan
penggunaan media sosial ditemukan 4 dimensi dari social media branding. Peneliti
menemukan temuan baru pada tweet ENHYPEN dominan menggunakan konsep tagar sebagai
simbol untuk melakukan branding pada tweet.
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ABSTRACT

Nathania Jovita:
Undergraduate Thesis
Analysis of the contents of ENHYPEN's tweet (@enhypen) in doing social media
branding to communicate with fans

This research was conducted to see the description of social media branding
conducted by ENHYPEN on Twitter. Twitter is used by ENHYPEN as a medium of communication
with fans. The uploads used in the study were tweets that were distributed on January 1, 2022
- January 31, 2022. The method used was descriptive qualitative content analysis. This study
aims to see the social media branding displayed by EHYPHEN on Twitter social media. In the
research that has been done, ENHYPEN shows that the use of social media found 4 dimensions
of social media branding. Researchers found new findings in ENHYPEN's dominant tweet using
the hashtag concept as a symbol to branding the tweet.
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