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 Perancangan Branding 

 Perancangan Branding UMKM Vania Cake & Cookies 

 

 Vania Cake & Cookies merupakan produk yang dibuat oleh Sisca Abrianti Sako. Vania Cake & 

Cookies ini diambil dari nama anak perempuan pertamanya. Bisnis yang berawal dari sebuah hobby 

membuat kue yang dimilikinya, arena hal itu munculah keinginan dengan memanfaatkan hobi yang 

dimilikinya tersebut untuk mulai produksi kue kering dalam skala yang lebih banyak. Seiring 

berjalannya waktu, ia menjadikan potensi ini menjadi sebuah bisnis. Vania Cake & Cookies yang 

berdomisili di Sidoarjo telah berdiri sejak tahun 2015. Namun Vania Cake & Cookies ini belum memiliki 

brand yang mencitrakan produknya. Hal itu yang menjadi pertimbangan Vania Cake & Cookies ini perlu 

untuk di re-branding untuk meningkatkan harga jual dan juga daya tarik produknya. 
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ABSTRACT 

 

 

Megan Maurilla G 

 

 Perancangan Branding 

 Perancangan Branding UMKM Vania Cake & Cookies 

 

 Vania Cake & Cookies is a range of products made by Sisca Abrianti Sako for her small to medium 

enterprise namely Vania Cake & Cookies. Vania Cake & Cookies name is taken from her first 

daughter’s name. The bakery was inspired by the owner’s baking cake hobby. One day she desired to 

take advantage of her hobby and started producing cookies on a larger scale. As time goes, she 

noticed that selling cookies might be a good business potential. Thus Vania Cake & Cookies was 

established in 2015 in Sidoarjo. Although the bakery has been around for some time, it hasn’t have a 

brand yet to projected its products image. That is the reason why Vania Cake & Cookies needed 

rebranding to increase its products appeal and sales. 
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