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ABSTRAK 

Widya Karina : 

Fotografi 

Perancangan Fotografi Fashion Sebagai Pendukung Media Promosi dari 

Katra 

 

Katra adalah sebuah clothing brand yang menjual produk pakaian siap pakai 

modern. Katra hadir sebagai brand pakaian baru yang memanfaatkan batik 

Surabaya. Produk Katra berupa setelan atasan non batik dan bawahan batik. Batik 

yang digunakan oleh katra berupa batik tulis dan cap yang dibeli dari pengerajin 

batik asli Surabaya. Sayangnya, Katra adalah brand baru yang belum dikenal 

masyarakat dan pamor dari batik Surabaya sendiri masih sangat kurang. Sehingga 

dibutuhkan media yang dapat membantu memberikan gambaran pasti dan 

menarik yang disesuaikan dengan target audience dari Katra. Maka, dibuat 

perancangan fotografi fashion dengan tema from vintage to modern yang 

dikhususkan untuk koleksi wiwitan yaitu koleksi pertama yang mewakili awal 

perjalanan dari brand Katra. Fotografi fashion dapat membantu menaikkan image 

Katra ke masyarakat secara efektif dan luas. Selain itu dengan naiknya minat 

masyarakat terhadap produk Katra secara otomatis juga dapat menaikkan 

eksistensi dari batik Surabaya yang selama ini kurang dikenal masyarakat, 

terkhusus untuk golongan dewasa muda yang merupakan target dari Katra. 

Analisis data menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan SWOT. 

 

Kata Kunci : Batik Surabaya, Fashion, Fotografi, Fotografi Fashion 

 

ABSTRACT 

Widya Karina:  

Fashion Photography as Promotional Media for Katra  

 

Katra is a clothing brand that sells ready to wear modern clothing products. 

Katra appears as a new clothing brand that utilizes Surabaya batik. Katra products 

are in the form of the non-batik top with batik bottom sets. Batik fabrics that were 

used by Katra are all handmade, written and stamp by batik craftsmen originated 

from Surabaya. Unfortunately, Katra is a new brand that is not yet known by the 

public, and the prestige of the Surabaya batik itself is still lacking. So, Katra will 

be needing some media that can help to provide a specific and appealing image 

which fits with Katra’s target. Therefore, “from vintage to modern” themed 

fashion photography design was made, focused on Katra’s first collection called 

“wiwitan” which represents the beginning of Katra’s journey as a brand. Fashion 

photography can help raise Katra's image to the public effectively. Besides, along 

with the increase of public interest with Katra products, automatically it will also 

increase the recognition of Surabaya batik which has not been well known by the 

public, especially for young adults which are Katra’s target. Analysis data is using 

qualitative methods with SWOT approach.  
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