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ABSTRAK
Widya Karina :
Fotografi
Perancangan Fotografi Fashion Sebagai Pendukung Media Promosi dari
Katra

Katra adalah sebuah clothing brand yang menjual produk pakaian siap pakai
modern. Katra hadir sebagai brand pakaian baru yang memanfaatkan batik
Surabaya. Produk Katra berupa setelan atasan non batik dan bawahan batik. Batik
yang digunakan oleh katra berupa batik tulis dan cap yang dibeli dari pengerajin
batik asli Surabaya. Sayangnya, Katra adalah brand baru yang belum dikenal
masyarakat dan pamor dari batik Surabaya sendiri masih sangat kurang. Sehingga
dibutuhkan media yang dapat membantu memberikan gambaran pasti dan
menarik yang disesuaikan dengan target audience dari Katra. Maka, dibuat
perancangan fotografi fashion dengan tema from vintage to modern yang
dikhususkan untuk koleksi wiwitan yaitu koleksi pertama yang mewakili awal
perjalanan dari brand Katra. Fotografi fashion dapat membantu menaikkan image
Katra ke masyarakat secara efektif dan luas. Selain itu dengan naiknya minat
masyarakat terhadap produk Katra secara otomatis juga dapat menaikkan
eksistensi dari batik Surabaya yang selama ini kurang dikenal masyarakat,
terkhusus untuk golongan dewasa muda yang merupakan target dari Katra.
Analisis data menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan SWOT.

Kata Kunci : Batik Surabaya, Fashion, Fotografi, Fotografi Fashion

ABSTRACT

Widya Karina:
Fashion Photography as Promotional Media for Katra

Katra is a clothing brand that sells ready to wear modern clothing products.
Katra appears as a new clothing brand that utilizes Surabaya batik. Katra products
are in the form of the non-batik top with batik bottom sets. Batik fabrics that were
used by Katra are all handmade, written and stamp by batik craftsmen originated
from Surabaya. Unfortunately, Katra is a new brand that is not yet known by the
public, and the prestige of the Surabaya batik itself is still lacking. So, Katra will
be needing some media that can help to provide a specific and appealing image
which fits with Katra’s target. Therefore, “from vintage to modern” themed
fashion photography design was made, focused on Katra’s first collection called
“wiwitan” which represents the beginning of Katra’s journey as a brand. Fashion
photography can help raise Katra's image to the public effectively. Besides, along
with the increase of public interest with Katra products, automatically it will also
increase the recognition of Surabaya batik which has not been well known by the
public, especially for young adults which are Katra’s target. Analysis data is using
qualitative methods with SWOT approach.

Keywords : Surabaya Batik, Fashion, Photography, Fashion Photography

viii


www.petra.ac.id
http://www.petra.ac.id

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ... i
LEMBAR PENGESAHAN .......ooiiiiiiee e I
KATA PENGANTAR ..ttt ii
UCAPAN TERIMA KASIH ..o v
LEMBAR PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ... vi
SURAT PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR.........cccoe.. vii
ABSTRAK L viii
DAFTAR IST .ot IX
DAFTAR TABEL ... Xii
DAFTAR GAMBAR ...ttt Xii
DAFTAR LAMPIRAN ... Xiv

1. PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah ..........cccccccoviiiiiiiiic e 1
1.2 Rumusan Masalah ..o 3
1.3 Tujuan PeranCanQan ...........cceeeueeerueeesiieeesiiieessneesssneeesseeeesnseeeseeeennns 3
1.4 Batasan Lingkup Perancangan ...........cccccceoviveiiinesiieesnineesieeesieeenns 3
1.5 Manfaat PeranCangan ..........cccccceeeiueeeiiieresiie e e e see e see e saee e 4
1.5.1 Bagi MahaSiSWa .........cccuveiiiiieiiiie e 4
1.5.2 Bagi INSEILUS ..evvvveiiiee i 4
1.5.3 Bagi Perusahaan ...........ccceovuveiiiie e 4
1.6 Definisi Operasional ............cccccveeiiiiiiiie e 4
1.6.1 Fotografi Fashion ............cccccveiiiii i 4
1.6.2 PIOMOST .vvviiiiiiiiiiiie sttt ettt 4
1.6.3 KALIA. ..o 4
1.7 Metode PEranCangan ..........ccccciueeerureeiiieeesiireessireesstneessrreeeseeeesnee e 5
1.7.1 Datayang Dibutuhkan ............c.ccccoiiiiiiiiiie e, 5
1.7.2 Metode Pengumpulan Data ...........cccceeviiveiiiee i, 5
1.7.3 Alat Pengumpulan Data ..........ccccceevviieiiiie e 5
1.8 Metode ANaliSisS Data .........cceevuieiiiiiiiiiee e 6
1.9 KONSEP PEranCanQan ...........ccooiiiiuuurrriieeeessiiiiiinrreeseessssssssssssesesesssnnns 6


www.petra.ac.id

2.

1.10 Skematika PeranCangan ..........cccccceeeriereniieeesnineesnieesseeessieesseeeeenns 7

IDENTIFIKASI DAN ANALISIS DATA

2.1

2.2

2.3

2.4

Tinjauan FOtografi .........ocoveiiiiiiiiiee e 8
2.1.1 Pengertian FOtOgrafi.........cccovuveiiiiiiiiiiieiii e 8
2.1.2 Teknik dan Klasifikasi Fotografi.............cccoooeiiiiniiiiiiniiennns 8
2120 ANGIE .o 8
2.1.2.2 Type 0f SNOOL ......c.coiiiiiiiie e 11
2.1.3 Komposisi dalam FOtografi............ccooveriiiiiniiieniieiiesieeninns 12
2.1.4 Sejarah Fotografi Fashion ...........cccccovviiiiiiiiices 13
2.1.5 Fotografi Fashion..........cccccoiiiiiiiiiieiiec e 14
2.1.6 Bentuk Fotografi Fashion............ccccciiiiiiii s 15
2.1.7 Fotografi Fashion Menurut Fotografer ..............ccoovvviiieniennn. 16
TiNJaUaN BatiK .......c.ooiviiiiiiie 19
2.2.1  Pengertian BatiK............ccoeeiuieeiiie e 19
2.2.2  Sejaran BatiK ........ccccuveiiiiieiiie e 20
2.2.3 Jenis Batik Berdasarkan Cara Pembuatan..............ccccoceviieninnn, 21
2.2.4 Batik dan Fashion .........cccccoiiiiiiiii e 22
2.2.5 Batik Surabaya.........c.cccccvieiiiii e 23
Tinjauan Tentang Perusahaan ............cccceevvvieeiiiee e 28
2.3.1 Nama Perusahaan..........cccccovuieiiiiiiniiie i 28
2.3.2 Pengelola Perusahaan...........ccccccoiveiiiie e 28
2.3.3  Produk yang Dipasarkan ...........ccccceevvreiiieeiiieesiiee e 29
2.3.4  Visi dan Misi Perusahaan ............ccccevvvieniiiiie e 30
2.3.5  LOKaSi Perusanaan ...........cccoouveiieiiieiiieiiessie e see e 30
2.3.6  Spesifikasi Produk ............ccccuvveiiiieiiii e 31
2.3.7 Harga Produk..........cceeeiiieeiiie e 35
2.3.8 Positioning dan USP Produk ............cccccoovveiiiee i, 35
2.3.9  Target Market .........ccoeeiiiieeiiie e 36
2.3.10 Target AUGIENCE.........eeeiieeeciie e 36
2.3.11 Wawancara Target AUAIENCE .........covvvveiiieeiiiee e 37
(0] 1010151 11 (o] OO PPUPRPRPPPPRR 38
241 Lau’s BatiK ......coocviiiiiiiii it 38


www.petra.ac.id

242 CRIVE oo 40
2.5 ANALSIS DALA ....oovviiiiiiiieii e 41
2.6 Kesimpulan Analisis Data ...........cccooeeriieiiiiiieniiene e 43

3. KONSEP KREATIF

3.1 Tujuan Kreatif .......oooeiiiiiiiiee s 46
3.2 Strategi Kreatif ..o 46
3.2.1 WRAL L0 SAY ...vvieiieiiieiee e 46
3.1.2 HOW TO SAY ..eviiiiiieiiiie ettt 46
3.3 Program PEeMOTIEIAN ..........ccoiiiieiiiieiiie et 54
3.3.1Planning & Time Table.........ccocviiiiiii e 54
332 Peralatan .......coouiiiiie i 55
3.3.3 Pelaksanaan PemOtretan...........coovveieeiiienie s 55
3.3.4 Media Pendukung Perancangan ..........c.ccoevevneeniienneeneesneeninns 56
34 BUAGETING ..ottt 56

4. PENYAJIAN HASIL PEMOTRETAN

4.1 Seleksi dan analisis hasil pemotretan ............ccccccevvieeeiinesviie e, 58
4.1.1 Proses Seleksi FOO ........cvviiiiiiiiiiciie e 58
4.1.2 Proses Editing FOtO.........ccovuveiiiie e 62
4.2 Penyajian dalam media grafis ..........ccccoveeiiiiiiii e, 63
4.2.1 InStAgram POSE ...ttt 63
4.2.2 WEDSIEE.....oovviiiiiieciie et 64
4.2.3 KatalOg ......oee e 66
4.2.4 POSLEr KONSEP .oiiiiiiiiiiiiiiiie e e e ettt r e e e 68
4.2.5 PACKAGING ..vveeivvieeiiieeiiie ettt e s e st e e s tae e stae e rae e saa e aae e 68
4.2.6 KartU NAMA ....ooeiiiiiiiiieiie e 69
4.3 Penyajian FiNal .........coovviiiiieiec e 75

5. PENUTUP
5.1 KeSIMPUIAN ..ooiiiiicecce e 76
0.2 SANAN ..ttt e e 77
DAFTAR PUSTAKA ..ottt sttt 78
LAMPIRAN L.ttt ettt esbeeste e e aneeanee 81

Xi


www.petra.ac.id

DAFTAR TABEL

Tabel 2.1 Tabel Analisa SWOT ......ccviiiiieiiiie e 41
Tabel 3.1 Tabel Pelaksanaan Pemotretan............cccvevvvveeiieeeiiie e 56
Tabel 3.2 Tabel BUAGELING ........ooiiieiii e 56
DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Skema PeranCangan ............occeeoueereeiiuienieenie e sieesieeesiee e 7

Gambar 2.1 Eye Level ANgle ... 8

Gambar 2.2 LOW ANGIE ..o 9

Gambar 2.3 High ANgIe ........ooii 9

Gambar 2.4 Bird EYe VIBW ........ooiiiiiiii e 10
Gambar 2.5 Frog EYe VIEW ........coiiiiiiiiiieiieeiee e 10
Gambar 2.6 LoNG SNOt.........ccouviiiiieece e 11
Gambar 2.7 Medium SHOT..........cooiiiiiiie 11
Gambar 2.8  Close UP ShOt........coouiieiiii e 12
Gambar 2.9 Foto Katalog Produk Fashion............ccccevvveiiineeciee e, 17
Gambar 2.10 Foto LOOKDOOK ........ccceviiiiiiiiiiiiiie e 18
Gambar 2.11 Foto Fashion Campaign ..........cccccceeiviieiiire e 18
Gambar 2.12 Batik Motif Ikan Sura dan Buaya ............ccccceevvveevveeesieeesiieene, 24
Gambar 2.13 Batik Motif SemManggi.......c.ccovveiviieiiiie e 24
Gambar 2.14 Batik Motif Sawunggaling ..........cccccovviiiiiii i, 25
Gambar 2.15 Batik Motif Ujung Galuh ............cccocooiiiiiii e, 25
Gambar 2.16 Batik Motif Ceng HO ......cccoovviiiiiiiee e, 26
Gambar 2.17 Batik Surabaya Motif Mangrove ............cccccovvveevieeeccie e, 26
Gambar 2.18 Batik Surabaya Motif Putat Jaya .............cccccoovveeiiieeiiie e, 27
Gambar 2.19 Produk Katra Logo Katra ..........cccceeeviiviiiiie i, 28
Gambar 2.20 Produk Katra Kota Set ..........ccccceiiiiiieiiieiie i 29
Gambar 2.21 Produk Katra Jara Set .........cccoevveiiiiiiiiiiesie e 29
Gambar 2.22 Produk Katra Subo Set..........ccccoiiiiiiiiiiiiieee 30
Gambar 2.23 Koleksi “wiwitan” atasan dari setelan Subo..............ccccceeeinnene. 31

Xii


www.petra.ac.id

Gambar 2.24
Gambar 2.25
Gambar 2.26
Gambar 2.27
Gambar 2.28
Gambar 2.29
Gambar 2.30
Gambar 2.31
Gambar 2.32
Gambar 2.33
Gambar 2.34
Gambar 3.1
Gambar 3.2
Gambar 3.3
Gambar 3.4
Gambar 3.5
Gambar 3.6
Gambar 3.7
Gambar 3.8
Gambar 3.9
Gambar 3.10
Gambar 4.1
Gambar 4.2
Gambar 4.3
Gambar 4.4
Gambar 4.5
Gambar 4.6
Gambar 4.7
Gambar 4.8
Gambar 4.9
Gambar 4.10
Gambar 4.11

Koleksi “wiwitan” atasan dari setelan Jara .............cccccvvveeeennns 32
Koleksi “wiwitan” atasan dari setelan ROyo .........c..cccveeiinnnne 32
Koleksi “wiwitan” atasan dari setelan Kota............cccccevveeeennns 33
Koleksi “wiwitan” Bawahan dari Setelan Subo ........................ 33
Koleksi “wiwitan” Bawahan dari Setelan Jara .......................... 34
Koleksi “wiwitan” Bawahan dari Setelan Royo......................... 34
Koleksi “wiwitan” Bawahan dari Setelan Kota.......................... 35
Logo Lau’s BatiK .......coooiiiiiiii e 38
Produk Lau’s Batik ...........ccccoevvviiiii 39
Logo Chive OFfiCial .........cooiiiiiieiiiii e 40
Produk CRIVE .....ccoiieeciie et 41
Referensi FOto Setting ViIntage .........ccccevveiiieniiiniiecie e 48
Referensi Foto Setting Semi Vintage.........ccocoevvvveieiiieniieennnn 49
Referensi Foto Setting Semi Modern..........cccccovvveiiiiienicennnn 49
Referensi Foto Setting Modern ..........ccocevvveiiie e 50
Setelan untuk Setting Vintage .........cccceevvveiiive e 51
Setelan untuk Setting Semi Vintage ..........cccccveevvveevivveesiveeennen. 52
Setelan untuk Setting Semi Modern ...........cccoceeviveeiiveeviie e, 52
Setelan untuk Setting Modern ..........ccccocvveiiiee e, 52
Referensi Natural Glowing Makeup ..........ccccovvveivivecciiee i, 53
Referensi Hairdo Wave Curl ..........cccooeviiiieiiieie e 53
Foto Seleksi Setelan ROYO ..........ccccvveviiiieiiiie e 58
Foto Seleksi Setelan SUDO ........cccoocviiiiiii 59
Foto Seleksi Setelan Kota ........cccoooveiiiiiiiiiincece e 60
Foto Seleksi Setelan Jara...........cccoovveiiiiiieiieiece e 61
Foto Sebelum Edit dan Setelah Edit ............cccooviiiiiiiiiiiieinn 62
Instagram Post Katra..........ccuvvvvviieiiiiiiiiiiiiccc i 63
Desain Website Katra .........ccocoovieiiieiieiiie e 64
Katalog Katra...........cooveeiiiiieiiec e 66
POSLEr KONSEP .eviiieeiiiiiit ittt 68
Packaging Desain dan Label .............ccccooviviiiiiii e, 68
Kartu Nama Katra...........ccveieiiiiiiieiiiice e 69

xiii


www.petra.ac.id

Gambar 4.11 Buku KONSEP .......oovvviiiiiiieiiciiiee

DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Form Kelengkapan Karya Tugas AKNIr ..........cccoooeiiiiiiiiiennn.

Lampiran 2 Form Kelayangan Mengikuti Sidang Akhir TA ...,

Lampiran 3 Berita Acara Bimbingan Tugas Akhir
Lampiran 4 Berita Acara Sidang Evaluasi Tengah

Xiv


www.petra.ac.id

	master index: 
	help: 
	ukp: 


