ABSTRAK

Jovita Linggo :
Corporate Identity
Perancangan branding "PETIK” sebagai perhiasan perak dengan motif batik
khas Tegal

PETIK adalah sebuah usaha kecil di Surabaya yang membuat perhiasan logam
perak dengan kadar 925. Koleksi PETIK adalah ornamen yang diadopsi dari motif batik
Indonesia. Salah satu koleksi PETIK terinspirasi dari batik khas Kota Tegal, Jawa
Tengah yang pernah terancam punah. Selama ini, PETIK belum mempunyai identitas
yang jelas dan strategi promosi yang tepat. Perancangan branding PETIK ini bertujuan
untuk membentuk strategi kreatif branding PETIK sebagai perhiasan perak dengan
motif batik khas Tegal untuk membangun brand awareness dikalangan generasi muda.
Dalam pembuatan perancangan ini, dilakukan penelitian menggunakan metode
deskriptif kualitatif untuk mencari data mengenai batik Tegal dan selera bentuk desain
sesuai target audience. Perancangan ini mencakup pembentukan identitas usaha
melalui logo, perancangan media promosi, packaging, serta strategi promosi efektif
yang disesuaikan dengan target sasaran yang dituju.

Kata kunci : PETIK, branding, perancangan.
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ABSTRACT

Jovita Linggo :
Corporate Identity
Branding design "PETIK" as silver jewelry with Tegal batik motif

PETIK is a small business in Surabaya that makes silver metal jewelry with 925
levels. PETIK collection is an ornament that is adopted from Indonesian batik motif.
One of the collections of PETIK inspired from batik typical of Tegal City, Central Java
which was once threatened with extinction. So far, PETIK has not had clear identity
and proper promotion strategy. This PETIK branding design aims to form creative
strategy of PETIK branding as silver jewelry with typical Tegal batik motif to build
brand awareness among young generation. In making this design, conducted research
using qualitative descriptive method to find data about Tegal batik and taste design
form according to target audience. This design includes the establishment of business
identity through the logo, the design of media campaigns, packaging, and effective
promotional strategies tailored to the target.

Key words: PETIK, branding, design
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