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ABSTRAK

Kurniawati, Melissa:
Skripsi
Penerapan Metode Kausal Dalam Peramalan Penjualan Pakan Ayam
Broiler Di PT. X

Peramalan penjualan pakan ayam pada PT. X saat ini hanya
menggunakan metode rata-rata bergerak dan mengandalkan intuisi dari pihak
marketing, sehingga PT. X merasa perlu membentuk metode peramalan baru yang
akurat dan tidak bergantung pada pengalaman peramal. Untuk itu akan dilakukan
peramalan penjualan dengan menggunakan metode kausal.

Peramalan metode kausal dilakukan dengan menemukan hubungan
antara penjualan dengan variabel-variabel yang mempengaruhi penjualan.
Variabel  tersebut terlebih dahulu dikelompokkan menjadi beberapa faktor dengan
menggunakan analisa faktor. Hubungan antara faktor dengan penjualan akan
dimodelkan dengan menggunakan metode regresi Linier, Loglinier, Semilog,
First-order Autoregressive, Lagged Dependent Variable dan Polinomial.

Variabel yang paling mempengaruhi penjualan adalah kualitas produk
dan harga ayam hidup. Dari hasil peramalan penjualan secara umum terjadi
peningkatan penjualan untuk periode Juli – Desember 2003.

Kata kunci:
Peramalan penjualan pakan ayam, Metode Kausal, Analisa Faktor,
Model Regresi

ABSTRACT

Kurniawati, Melissa:
Thesis
Application Of Causal Method For Chicken Broiler Feed Sales
Forecasting In PT. X

Until recently, Moving Average Method is the sales forecasting method
implemented by PT. X, in which it is simply based on the intuition from the
forecaster. Due to that reason, it is claimed that a more accurate sales forecasting
method needs to be adapted, namely Causal Method.

Causal Method is used by determining the relationship between sales
and its variables. The variables are grouped into several factors using the factor
analysis. The relationship between sales and factors is modeled by Linear
regression model, Log linear, Semi log, First-order Autoregressive, Lagged
Dependent Variable and Polinomial.
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It is discovered that variables which affect sales are the price of living
chicken and the quality of product.  From the result of forecating, it is found that
the sales increase from July to December 2003.

Key words:
Sales forecasting of chicken feed, Causal Method, Factor Analysis,
Regression Model.
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