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ABSTRAK

Kurnia Septia Rini dan Eva Y uliana :
Rancangan Usaha
Salon Gaul “TOP 2 TOE”

Saon Gaul “TOP 2 TOE" merupakan usaha yang bergerak di bidang
jasa kecantikan. Tujuan utamanya adalah untuk memenuhi kebutuhan orang-orang
muda yang ingin tampil beda dan selalu mengikuti perkembangan mode terbaru.
Keunggulan usaha ini dibandingkan dengan yang lain adalah adanya penekanan
pada konsep unik, gaul, dan trendy.

Kata Kunci :
Unik, Gaul, Trendy.

ABSTRACT

Kurnia Septia Rini dan Eva Yuliana.:
Business Plan
Funky Salon “TOP 2 TOE”

Funky Salon “TOP 2 TOE” is a business in beauty service. The main
ideaisto provide a place for young persons who like to create their own style and
have a big concern of the latest style development. It has unique, funky, and
trendy concept, which are different from similar businesses.
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Unique, Funky, Trendy.
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