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ABSTRAK 
 

Inneke Primalia: 
Skripsi 
Representasi Product Placement dalam Film “Habibie dan Ainun” 
 
 
Penelitian ini sebagai upaya untuk mengetahui representasi product 

placement dalam film “Habibie dan Ainun” terhadap positioning dari produk-
produk stealth marketing, di mana penempatan produk adalah dibuat seolah 
menyatu dengan scene film. Perbedaan konteks time frame antara produk dan 
scene di mana produk diletakkan berpotensi menciptakan ambiguitas persepsi 
penonton dan ini berpengaruh pada positioning produk. 

Penelitian ini menggunakan semiotika Barthes di mana pada tataran mitos 
atau ideologi dilakukan dengan memperbandingkan positioning produk tersebut 
sebagai upaya kritis mengkaji representasi produk stealth marketing-nya. Hasil 
penelitian menunjukkan bahwa visualisasi produk dalam scene dan 
ketidaksesuaian time frame–nya dapat memberikan pengaruh yang berbeda bagi 
positioning produk. 

 
Kata Kunci : 

Representasi, Product Placement, Film, Habibie dan Ainun, Stealth 
Marketing, Positioning, False Time Frame, Semiotika Barthes 

 
 

ABSTRACT  
 

Inneke Primalia: 
Thesis 
Representation of Product Placement on “Habibie dan Ainun” Movie 
 
 
This research was an attempt to determine the representation of product 

placement in the movie "Habibie and Ainun" to the positioning of stealth 
marketing products, where product placement is incorporated within the movie 
scenes. Inconsistencies in the time frame between the product and the scenes, in 
which the product is put, could potentially create ambiguity in the audience's 
perception and might influence the image of the product. 

This study uses Barthes semiotics, where on the myth level, were done by 
comparing the product positioning as a critical effort to assess the representation 
of the product’s stealth marketing. The results showed that the product 
visualization in the scenes and its inconsistencies in the time frame may give 
different effects for product positioning. 

 
Keyword: Representation, Product Placement, Movie, Habibie dan Ainun, Stealth 
Marketing, Positioning, False Time Frame, Barthes Semiotics. 
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