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ABSTRAK

Rudy Anugrah :
Rancangan Karya Periklanan Desain Grafis
PT. Delta Prisma Abadi di Surabaya

PT. Delta Prisma Abadi di Surabaya ini merupakan salah satu
perusahaan swasta yang bergerak di bidang periklanan. Hal yang direncanakan
dalam periklanan karya desain grafis adalah berisi tentang mempromosikan jasa
pelayanan periklanan. Oleh karena itu dalam perancangannya direncanakan suatu
desain yang menarik agar masyarakat luas tertarik dengan jasa periklanan ini.
Masyarakat akan mengetahui jasa periklanan yang ditawarkan oleh PT. Delta
Prisma Abadi. Dan pilihan jasa periklanan yang tepat adalah di PT. Delta Prisma
Abadi.

Kata kunci :
Pelayanan yang terbaik adalah usaha kami.

ABSTARCT

Rudy Anugrah:
Advertisement Graphic Design
PT. Delta Prisma Abadi

In Surabaya, PT. Delta Prisma Abadi is a company which is move in an
advertising. Their planning is to promote PT. Delta Prisma Abadi. That’s why,
there’s a plan / program to make an interesting design for people, so they know
what service at PT. Delta Prisma Abadi. And the right choice is PT. Delta Prisma
Abadi.

Key words:
The best service is our goal.
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