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ABSTRAK 
 
 
 

Garry Yonathan  : 
 Perancangan Komunikasi Visual Iklan Layanan Masyarakat  
 Bertema Peduli Orang Jompo 
 
 
Iklan Layanan Masyarakat Bertema Peduli Orang Jompo ini dibuat untuk 

menghimbau masyarakat supaya peduli dan mau membantu orang-orang jompo. 
Komunikasi periklanan dan promosi yang direncanakan meliputi iklan media 
cetak, billboard, poster, kartu pos, pembatas buku, website, dan direct mail berupa 
kalender. Sesuai konsep untuk menggalang dana, perancangan yang dibuat adalah 
berusaha menyentuh hati audience serta mempetimbangkan biaya seminimal 
mungkin untuk keperluan kampanye. Iklan Layanan Masyarakat ini banyak terdiri 
atas foto-foto orang-orang jompo yang diharapkan dapat menyentuh audience.  
 
Kata Kunci : 
 Perancangan Komunikasi Visual Iklan Layanan Masyarakat, Orang 
Jompo 
 
 
 

ABSTRACT 
 
 

Garry Yonathan   : 
 Visual Communication Planning Public Service Ad 
 Take Offence at Decrepit People 
 
 

Public Service Ad Take Offence at Decrepit People made to call society to 
take offence and to help the decrepit people. Advertising communication and 
promotion planned includes print ads, billboards, posters, postcards, bookmarks, 
website, and direct mail contain calender. Same with the concept to gather fund, 
the planning which made is take trouble touching the heart of the audience and to 
consider the minimal cost for the campaigne. This Public Service Ad contains a 
lot of photography of the decrepit people that is hoped to touch the heart of the 
audience. 
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