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ABSTRAK

Martien :
Perancangan Komunikasi Visual Promo Sekolah Disc Jokey DSX DJ
Course Surabaya

DSX DJ Course adalah sebuah lembaga kursus resmi yang bergerak di
bidang jasa pengajaran DJ secara profesional. Didirikan di akhir tahun 2003, yang
pada awalnya hanya merupakan outlet penjualan piringan hitam dan perlengkapan
DJ. Didukung tenaga pengajar yang merupakan para DJ profesional yang
berpengalaman, jalinan kerjasama dengan berbagai tempat hiburan serta ditunjang
fasilitas lengkap merupakan salah satu keunggulan DSX DJ Course. Agar DSX
DJ Course lebih dikenal di masyarakat maka diperlukan sarana perancangan
promosi yang meliputi media lini atas dan media lini bawah dengan strategi yang
tepat. Oleh karena itu diperlukan perancangan promosi yang benar-benar tersusun
melalui konsep dan data yang matang sehingga menghasilkan promosi yang
efektif serta efisien.

Kata kunci :
Konsep perancangan, promosi, DSX DJ Course.

ABSTRACT

Martien:
Visual communication planning of DSX DJ Course Surabaya
Surabaya

DSX DJ Course is an official institute, which support a professional DJ
teaching service. Founded in 2003 as a vinyl record and DJ equipment outlet in
the beginning. Supported by well experience DJ instructor, interlaced cooperation
with many entertainment center and good facilities is one of DSX DJ Course
benefit. To make DSX DJ Course known by the mass, a good strategically
promotion that include above the line and bellow the line will needed. Based on
that, an absolute arranged plan promotion will be needed through a concept and
data that make effective promotions.
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