ABSTRAK

RiaOctavia:
Promosi Produk
Perancangan Integrated Marketing Communication CordLife di Surabaya

Perkembangan kesehatan di dunia saat ini cenderung memburuk.
Indonesia tidak terkecuali. Apaagi upaya kesehatan di Indonesia belum
terselenggara secara menyeluruh. Masalah kesehatan menjadi satu hal vital yang
tidak mungkin diabaikan oleh masyarakat. Namun dengan adanya perkembangan
bioteknologi di dunia sekarang ini, jaminan kesehatan sudah memberikan pilihan
berupa asurans biologis di masa depan Yang dimaksud asuransi biologis ini
berupa pengambilan inti sel darah tali pusat. CordLife merupakan bank darah
yang memberikan jasa berupa penyimpanan darah tali pusat tersebut. Sayangnya
karena masih baru, media promos yang digunakan masih sangat minim, sehingga
masyarakat belum mengetahui manfaat ataupun keberadaan CordLife di Surabaya.
Dengan adanya komunikasi pemasaran yang terintegras diharapkan dapat
membuat khalayak sasaran lebih mengena dan tertarik untuk bergabung dengan
CordLife.
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ABSTRACT

RiaOctavia:
Product Promotion
CordLife Integrated Marketing Communication Design in Surabaya

Hedth issue around the world inclined for getting worse anydays,
Indonesia is not an exception. Because there is still not enough treatments for
taking care the health issue seriously. The society pays a lot of attention in these.
However a biotechnology had been invested by the world, a new ways of
biological insurance had been produced for the future's sake. The meaning of the
biological insurance is the umbilical cordblood cell. CordLife is a cordblood
banking. Due to the new terms in Surabaya, CordLife have minimum advertising
to promote itself. Therefore with this visua communication design hopefully it
can enable an integrated marketing communication to increase the target's
amount.

Kata kunci :
CordLife, cordblood banking, integrated, marketing communication
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