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ABSTRAK

Budi Yoli Rini Savianto:
Perancangan Desain Komunikasi Visual
Resto Hachi Hachi Bistro

Resto Hachi Hachi Bistro merupakan resto yang mengangkat tema east
meet west yaitu pertemuan budaya timur dan barat. Resto ini berciri khas Jepang
dan Eropa modern. Sejauh ini perkembangan resto Hachi Hachi Bistro cukup baik
namun karena jarang berpromosi maka hanya kalangan tertentu sajalah yang
mengetahuinya.Oleh  karena itu diperlukan Komunikasi visual untuk
mempromosikan, menginformasikan serta menarik minat audience agar
berkunjung di resto Hachi Hachi Bistro.

Dalam desain Komunikasi visualnya tampak simple, eksklusif dengan
penataan verbal dan visual yang menarik serta mengandung nilai artistik.

Kata Kunci :
Resto Hachi Hachi Bistro, Desain Komunikasi Visual dan Konsep Desain

ABSTRACT
Budi Yoli Rini Savianto:
Designing a Design Visual Communication
Of Resto Hachi Hachi Bistro

Resto Hachi Hachi Bistro is known has adopt east meet west concept that
is companionship east culture and west culture. This resto have a characteristic
Japanese and modern Europe.As far this resto Hachi Hachi bistro experience
good development, however infrequently make do promotion activities then so
certain circle has known it.Because of that needs a visual communication to
promote, to inform also to attract target audience in order to visited resto Hachi
Hachi Bistro.

The visual communication can be presented in a simple, exclusive,with a
attractive also has an artistict value verbal and visual arrangement.
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