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PROYEK IKLAN TV NOKIA 8250

6. PROYEKIKLAN TV NOKIA 8250 "Citra Pesona Biru"

6.1 Pengetian Iklan TV Nokia 8250 "Citra Pesona Biru"

Iklan TV adalah sebuah berita pesanan untuk mendorong, membujuk khalayak

ramai agar tertarik pada barang dan jasa yang ditawarkan, pemberitahuan kepada

khalayak mengenai barang atau jasa yang dijual, dipasang didalam media

elektronik yang menampilkan baik visual dan audio.

Sedangkan iklan TV Nokia 8250 "Citra pesona Biru" adalah pemberitahuan

kepada masyarakat bahwa Nokia mengeluarkan produk terbarunya yang

menggunakan teknologi blue screen

6.2 Fungsi Tklan TV Nokia 8250 "Citra Pesona Biru"

Agar informasi yang disampaikan kepada masyarakat dapat cepat dan tepat atau

dapat diketahui secara luas seluruh lapisan masyarakat tanpa ada yang terlewat

yang dimana masyarakat mengetahui tentang produk Nokia 8250

6.3 Target Konsumen lklan TV Nokia 8250 wCitra Pesona Biru"

Targetnya adalah orang muda baik pria maupun wanita, terutama kelas menengah

keatas.yang berani mengekspresikan karakter pribadinya.

6,4 Hustrasi Visual

lnterior

Suasana dalam club dengan background suara musik , tampak kerumunan orang

berdiri ditengah ruangan sambil bercakap - cakap dan bersenda gurau mencoba

untuk membaur dengan suasana, kesibukan para waiters juga terasa dalam

ruangan tersebut , mereka sibuk melayani pesanan dari para tamu. Ditengah -

tengah kesibukan dan keramaian itu kemudian masuk seorang wanita
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menggunakan pakaian serba biru, Wanita tersebut melangkah kedalam dengan

penuh percaya diri melewati kerumunan orang -orang yang tidak memperdulikan

kedatangannya . Ta terus berjalan melewati meja bar dan terus berjalan sampai

pada pojok ruangan ketnudian ia bersandar di tembok sambil memperhatikan

sekitarnya, dan masih saja tidak ada yang menghiraukan kehadirannya, sampai

dengan akhirnya wanita tersebut menggunakan Nokia 8250 untuk menghubungi

seseorang , pelan - pelan semua orang memperhatikannya Satu persatu mereka

mendekat karena rasa ingin tahu dan terpukau oleh wanita dan pancaran sinar biru

dari Nokia 8250. Wanita itu berjalan keluar dari club tersebut dengan percaya diri

tanpa menghiraukan sekelilingnya yang masih terpesona olehnya.

6.5 Pemasaran

6.5.1 Tujuan Pemasaran

Iklan ini ditujukan untuk menarik minat pembeli dan memperkenalkan

produk baru NOKIA 8250 kepada masyarakat luas khususnya orang

muda, sehingga dapat menarik minat pembeli yang diharapkan dapat

menaikan penjualan produk.

6.6 Perkiraan biaya

6.6.1 PraTayang
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6.6.2 Tayang

Durasi @ detik stasiun TV

( Metro Tv ) Rp 2.000.000,00. Rp 60.000.000.00

Sumber: Metro TV
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