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ABSTRAK

Yunita Aditias:
Perancangan Desain Gréfis
Penunjang Promosi Arva Studio di Surabaya

Arva Studio merupakan salah satu lembaga pendidikan tata busana
terkemuka di Surabaya, yang menawarkan berbagai macam kursus tata busana
Oleh karena persaingan yang cukup ketat, maka sangat diperlukan sebuah strategi
promosi yang dapat meningkatkan konsumen. Karena jangkauan konsumen
kalangan menengah ke atas dengan rata-rata usia 15-45 tahun maka desain yang
dibuat berkesan modern dan gaul. Desain tersebut diterapkan dalam media lini
atas seperti iklan mgalah, billboard, dan poster. Sedangkan untuk media lini
bawah diaplikasikan dalam brosur, kalender, hanging mobile, dan seragam.

Kata kunci:
Arva Studio, Jalan Pintas Menuju Tata Busana
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ABSTRACT

Yunita Aditias:
Graphic Design
Arva Sudio promotion in Surabaya

Arva Sudio is one of best fashion educational course in Surabaya, who
offer so many kind of fashion program. Because of the tight competition, a
promotion strategic that can raised the demand of consumers is very necessity.
The target audience is high economic level on 15-45 years old, so this design will
use modern andfunky style. That design will be applied in above the line media as
magazine, billboard and poster. Whereasfor the below the line media will be
appliedin brochure, calendar, hanging design and uniform.

Key words:
Arva Sudio, Your Pathway To Fashion
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