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ABSTRAK 
 
 

Chandra: 
Skripsi 
Transisi Kewirausahaan Pada Bisnis Makanan Khas Jawa Timur Di 
Wilayah Surabaya Selatan 

 
Tujuan penelitian ini adalah mendeskripsikan profil bisnis dan profil 

pengelola bisnis makanan, mendeskripsikan karakteristik transisi kewirausahaan 
pada bisnis, mendiskripsikan proses–proses yang di hadapi oleh entrepreneur 
pada transisi dari tahap pre start-up hingga  ke tahap growth, dan 
mendeskripsikan keterkaitan profil pengusaha makanan dengan Entrepreneurial 
transition pada bisnis makanan khas Jawa Timur di wilayah Surabaya Selatan. 
Penelitian ini menggunakan penelitian deskriptif kuantitatif dengan populasi 
penelitian ini adalah 24 industri makanan di Jawa Timur. Teknik analisis yang 
digunakan adalah analisis distribusi frekuensi dan analisis crosstabulasi. Hasil 
penelitian menunjukkan entrepreneurial transition yang paling menonjol adalah 
pihak yang dilibatkan dalam tiap proses untuk transisi dari pre startup ke growth 
sebagian besar adalah sendiri dengan lama waktu tiap proses untuk transisi adalah 
lebih kecil dari 3 bulan.   
 
Kata kunci: Transisi Kewirausahaan. 
 

ABSTRACT 
 
Chandra: 

Thesis          
Entrepreneurial Transisition in Food Business typical in South Surabaya 
region East Java  
 

This study compiled for the food business profiles and business manager 
profiles described typical, described the characteristics of the entrepreneurial 
transition to business, described about process that faced by entrepreneur in the 
transition from the stage pre start-up as far as the growth stage, and desrcibed 
about related of food entrepeneur profiles with Entrepreneurial transition to food 
business typical in South Surabaya region East Java. This research used the 
descriptive research quantitative with this research population there is 24  industry 
food in East Java. Analysis technique which used is distribution analysis of the 
frequency and the crosstabs analysis. Results of the research showed that 
entrepreneurial transition which most prominent was the side that who involved in 
each process for the transition from pre start-up to growth stage most were 
personally for a long time when each process for the transition was smaller than 3 
months. 
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