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ABSTRAK 

 
 
Andreas Budi S. S. : 

Promosi 
Perancangan Media Promosi Wisata Jawa Timur Park 2009 – 2010 
        
 
Perancangan ini dibuat sebagai bentuk tindakan Jawa Timur Park dalam 

menghadapi pesaing barunya, BNS (Batu Night Spectacular) yang juga terletak di 
kota Batu. Dengan menggunakan promosi, Jawa Timur Park berupaya untuk dapat 
lebih dikenal oleh masyarakat Indonesia, khususnya Jawa Timur, dan dapat menjadi 
tempat wisata yang paling digemari di kota Jawa Timur. Untuk mencapai tujuan itu, 
maka Jawa Timur Park menggunakan strategi promosi yang berupa IMC (Integrated 
Marketing Communication) agar dapat menarik perhatian masyarakat Indonesia. 

Konsep dari perancangan ini adalah dengan menggunakan IMC event 
sebagai intinya dalam menarik minat para pengunjungnya melalui media-media yang 
sesuai dan desain yang dapat menunjukkan citra perusahaan. 

 
Kata kunci  : 

Tempat Wisata, Strategi Promosi, Media, Event, dan Citra Perusahaan  
 
 

ABSTRACT 

 
Andreas Budi S. S. : 

Promotion 
Design Assignment of the Tourism Spot Jawa Timur Park’s Promotional 
Media 2009 – 2010 
 
 
This final design assignment is made by Jawa Timur Park as an action to 

compete with their new competitor, BNS (Batu Night Spectacular) that also located 
in Batu. With promotion, Jawa Timur Park always trying to being well known by 
Indonesian people, especially in East Java, and could be the most favourite tourism 
spot in East Java. Therefore, Jawa Timur Park using a promotional strategy that 
called IMC (Integrated Marketing Communication) so that can attract the attention of 
Indonesian people. 

The concept of this design assignment is by using IMC event as the core of 
this visual communication design to attract the customer’s will using the right media 
and the right design that could show the image of the company. 
 
Keyword  : 
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