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ABSTRAK 

Amelia Metta Karuna : 
Karya Desain 
Perancangan Corporate Identity dengan Re-Desain Kemasan Untuk 
Jenang Kudus Merek Asia dan Aminah 

 

Asia dan Aminah adalah salah satu perusahaan yang memproduksi 
Jenang Kudus. Kualitas, dan rasa jenang Kudus produksi Asia dan Aminah enak 
sehingga jenang Asia dan Aminah cocok untuk dijadikan oleh-oleh ataupun 
dimakan sendiri sebagai camilan. Namun Asia dan Aminah mempunyai logo yang 
kurang sesuai dengan kriteria logo yang baik yaitu asli, tidak menjiplak atau 
meniru logo yang sudah ada. Kemasan Asia dan Aminah pun kurang menonjolkan 
identitas produk dan perusahaan dan kurang mempunyai daya tarik visual. Oleh 
sebab itu dilakukan perancangan ulang logo serta aplikasinya dalam berbagai 
media yang akan dijadikan sebagai identitas perusahaan, juga perancangan 
kemasan baru yang lebih menarik perhatian masyarakat dan menanamkan brand 
dalam benak masyarakat sehingga ingin mencoba dan menjadi konsumen Asia 
dan Aminah yang kemudian akan meningkatkan penjualan jenang Asia dan 
Aminah serta menaikkan brand setingkat lebih atas.  
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ABSTRACT 

 

Amelia Metta Karuna 
Design Works 
Corporate Identity Designing Through Packaging re-Designing For  
Asia dan Aminah Jenang Kudus Brand 
 

Asia dan Aminah is one company that produces Jenang Kudus. Taste 
and quality of jenang produced by this company are exceptional, there for they’re 
suitable as snack and gift. However, this company’s logo doesn’t meet the good 
logo criteria because, its originality are doubtful. The packages’ design lacking 
the identity of the product and company, and visually uninteresting. That’s why 
logo re-designing and its application in various media is a must to made use as 
company’s identity, and new packages to attract and create brand awareness to 
people so that they soon became Asia and Aminah’s customer and eventually 
increase the company’s income and raises the brand. 
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