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+ BAB 1 TINJAUAN PROYEK

1.1.1 Pengertian Provek Cover Majalah “Tekno” 1
1.2.1 Data Proyek Cover Majalah “Tekno” 1
1.3.1 Fungsi Proyek Cover Majalah “Tekno” 2
1.4.1 Konsumen Proyek Cover Majalah “7ekno” 2
1.1.2  Pengertian Proyek .Cover Kaset Musik Remaja
“Chrisye” 2
1.2.2 Data Proyek Cover Kaset Musik Remaja “Chrisye” 3
1.3.2 Fungsi Proyek Cover Kaset Musik Remaja “Chrisye” 3
1.42 Konsumen Proyek Cover Kaset Musik Remaja
“Chrisye” 4

1.1.3 Pengertian Proyek Iklan “Mont Blanc” 4
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1.1.3 Pengertian Proyek Iklan “AMont Blanc”
1.2.3 Data Proyek Iklan “Mont Blanc”
1.3.3 Fungsi Proyek Iklan “Mont Blanc”

1.4.3 Konsumen Proyek Iklan “Afont Blanc”

1.1.4 Pengertian Proyek Leaflet Perumahan “Pondok Puspa
Anggrek”

1.2.4 Data Proyek Leaflet Perumahan “Pondok Puspa
anggrek”

1.3.4 Fungsi Proyek Leaflet Perumahan “Pondok Puspa
Anggrek”

1.4.4 Konsumen Proyek Leaflet Perumahan “Pondok Puspa

Anggrek”

1.1.5 Pengertian Proyek Poster “Orang Utan”
1.2.5 Data Proyek Poster “Orang Utan”
1.3.5 Fungsi Proyek Poster “Orang Utan”

1.4.5 Konsumen Proyek Poster “Orang Utan”

1.1.6 Pengertian Proyek Iklan Minuman Remaja “Green
Sands”

1.2.6 Data Proyek Iklan Minuman Remaja “Green Sands™
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1.3.6 Fungsi Proyek Iklan Minuman Remaja “Green Sands
1.4.6 Konsumen Proyek Iklan Minuman Remaja “Green

Sands”

2.1.1 Perencanaan Kreatif Cover Majalah “7ekno”
2.2.1 Strategi Kreatif Cover Majalah “7Tekno”
2.3.1 Konsep Positioning Cover Majalah “Tekno”
2.4.1 Konsep Lay Out Cover Majalah “Tekno”

2.4.1.1 Komposisi Ruang

2.4.2.1 Headline

2.4.3.1 Sub headline

2.4.4.1 Bodycopy

2.4.5.1 Logotype/brandname

2.4.6.1 Ilustrasi Visual

2.4.7.1 Kiriteria Disain
2.5.1 Pemasaran Cover Majalah “7ekno”

2.5.1.1 Tujuan Pemasaran

2.5.2.1 Harga

2.5.2.1.1 Perkiraan Biaya
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2.3.2

Perencanaan Kreatif Cover Kaset Musik Remaja

“Chrisye”

2.2.2 Strategi Kreatif Cover Kaset Musik Remaja “Chrisye”

2.3.2

Konsep Positioming Cover Kaset musik Remaja

“Chrisye”

2.4.2 Konsep Lay Out cover Kaset Musik Remaja “Chrisve”

2.4.1.2 Komposisi Ruang
2.4.2.2 Headline

2.4.3.2 Logotype/brandname
2.4.4.2 llustrasi Visual

2.4.5.2 Kriteria Disain

2.5.2 Pemasaran Cover Kaset Musik Remaja “Chrisye”

2.5.1.2 Tujuan Pemasaran
2.5.2.2 Harga

2.5.2.1.2 Perkiraan Biaya
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Perencanaan Kreatif Iklan “Mont Blanc’
Strategi Kreatif Iklan “Mont Blanc”
Konsep Positioning Iklan “Mont Blanc”
Konsep Lay Out IKlan “Mont Blanc”

2.4.1.3 Komposisi Ruang
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2.1.4

2.2.4

234

2.4.4

2.4.2.3 Headline

2.4.3.3 Sub headline

2.4.4.3 Logotype/brandname
2.4.5.3 llustrasi Visual
2.4.6.3 Kriteria Disain
Pemasaran Iklan “Mont Blanc”
2.5.1.3 Tujuan Pemasaran
2.5.2.3 Harga

2.5.2.1.3 Perkiraan Biaya

Perencanaan Kreatif Leaflet Perumahan "Pondok
Puspa anggrek”

Strategi Kreatif Leafet Perumahan “Pondok Puspa
Anggre!g”

Konsep Positioning Leaflet Perumahan “Pondok
Puspa Anggrek”

Konsep Lay Out Leaflet Perumahan “Pondok Puspa
Anggrek”

2.4.1.4 Komposisi Ruang

2.4.2.4 Headline

2.4.3.4 Bodycopy

2.4.4.4 Logotype/brandname
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2.5.5

2.4.5.4 Tustrasi Visual

2.4.6.4 Band

2.4.7.4 Kiiteria Disain

Pemasaran Leaflet Perumahan “Pondok

Anggrek”

2.5.1.4 Tujuan Pemasaran
2.5.2.4 Harga

2.5.2.1.4 Perkiraan Biaya

Perencanaan Kreatf Poster “Orang Utan”
Strategi Kreatif Poster “Orang Utan”
Konsep Positioning Poster “Orang Utan”
Konsep Lay Out Poster “Orang Utan”
2.4.1.5 Komposisi Ruang

2.4.2.5 Headline

2.4.3.5 Sub headline

2.4.4.5 Tlustrasi Visual

2.4.5.5 Kiriteria Disain

Pemasaran Poster “Orang Utan”

2.5.1.5 Tujuan Pemasaran

2.5.2.5 Harga

2.5.2.1.5 Perkiraan Biaya

Puspa
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2.1.6 Perencanaan Kreatif Iklan Minuman Remaja “Green
Sands”
2.2.6 Strategi Kreatif Iklan Minuman Remaja “Green
Sands™
2.3.6 Konsep Positioning Iklan Minuman Remaja “Green
Sands”
246 Konsep Lay Out Iklan Minuman Remaja “Green
Sands”
2.4.1.6 Komposisi Ruang
2.4.2.6 Headline
2.4.3.6 Sub headline
2.4.4.6 Ilustrasi Visual
2.4.5.6 Kriteria Disain
2.5.6 Pemasaran Iklan Minuman Remaja “Green Sands”
2.5.1.6 Tujuan Pemasaran
2.5.2.6 Harga

3.5.2.1.6 Perkiraan Biaya
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LAMPIRAN - LAMPIRAN

DAFTAR PUSTAKA
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