
ABSTRAK :

Corporate Identity akan sangat berguna dan akan memberikan efek yang besar

bagi setiap perusahaan yang memilikinya. Terutama di era milenium sekarang ini

setiap perusahaan harus mempunyai sebuah promosi untuk tetap bersaing, karena

pada era ini persaingan akan semakin ketat disetiap bidang. Dalam kompetisi tersebut,

perusahaan harus memiliki image perusahaan sendiri untuk mendapatkan perhatian

dari konsumen mereka dan untuk semakin terkenal dikalangan masyarakat. Dan

seperti perusahaan lainnya “TOYS ZONE” memerlukan sebuah Corporate Identity

untuk memperkenalkan diri kepada masyarakat karena perusahaan ini memiliki

potensi lebih untuk ditampilkan kepada masyarakat, dan dengan Corporate Identity

diharapkan “TOYS ZONE” akan bisa berkompetisi dengan pesaingnya dan

memenangkannya, dan dapat lebih sukses pada masa yang akan datang.
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ABSTRACT :

The Corporate Identity will be very usefull and will have big effect in every

company, Especially for the millenium era that the company must have some

promotion for the company it self to exist on the compatition that become more

agressive in all fields. By the compation, the company must have their own image to

be famous in public and to have more attention from their own consumer. Every

company needs a Corporate Identity, because of company profile can show the image

of the company. And like another company “TOYS ZONE” needs a company profile

to intruduce the company to the audience, because the company have more potential

to show to the audience, and with this Corporate Identity, we hope that “TOYS

ZONE” can be compite with the compatitor and win the compatition, and can be

more sucessfull in the future.
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