ABSTRAK

Jeannyfer Leonora
Perancangan Interior

Perancangan Interior Rumah Makan Pink Tempong,Bali dengan Penerapan
Brand Identity

Industri kuliner adalah sektor yang sangat diminati oleh masyarakat dan
memberikan kontribusi besar terhadap peningkatan pendapatan nasional. Khususnya
di Pulau Bali, yang merupakan destinasi wisata terkenal, bisnis kuliner menjadi
prospek usaha yang sangat menjanjikan. Usaha makanan khas suatu daerah, seperti
rumah makan Pink Tempong yang menyajikan kuliner autentik tradisional khas
Banyuwangi, memiliki potensi besar untuk menjadi bisnis yang menguntungkan di
Bali. Namun desain yang monoton dan kurang berkesan bagi pengunjung dapat
menjadi kendala. Oleh karena itu, penting untuk memperhatikan elemen desain,
terutama aspek warna yang sesuai dengan branding dapat menjadi salah satu solusi
untuk menciptakan pengalaman baru bagi pengunjung saat mengunjungi rumah
makan Pink Tempong.

Perancangan rumah makan Pink Tempong memiliki tujuan untuk meningkatkan
jumlah pengunjung dengan memperkenalkan desain interior baru yang disusun
dengan lebih memperhatikan estetika dan brand identity yang diimplementasikan
pada interiornya. Perubahan ini diharapkan dapat memberikan pengalaman baru dan
semakin memikat bagi para customer. Perancangan menggunakan metode Design
Thinking yang melibatkan serangkaian tahap, berupa understand, observe, point of
view, ideate, prototype, test, story telling, pilot hingga bussines model. Hasil akhir
penelitian berupa perancangan desain interior rumah makan dengan konsep The
Tropical of Monyor - monyor dengan pengaplikasian citra perusahaan yang dapat
meningkatkan pengalaman bagi pengunjung.
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ABSTRACT

Jeannyfer Leonora
Interior Design

Interior Design of Pink Tempong Restaurant, Bali with Implementation of Brand
Identity

The culinary industry is a highly sought-after sector by the public and
contributes significantly to the increase in national income. Especially in Bali, which is
a famous tourist destination, the culinary business becomes a very promising business
prospect. Regional cuisine businesses, such as Pink Tempong restaurant offering
authentic traditional Banyuwangi cuisine, have great potential to be profitable
businesses in Bali. However, a monotonous and less impressive design for visitors can
be a constraint. Therefore, it is important to pay attention to design elements,
especially color aspects that align with branding, which can be one solution to create
a new experience for visitors when visiting Pink Tempong restaurant.

The design of Pink Tempong restaurant aims to increase the number of visitors
by introducing new interior designs that pay more attention to aesthetics and brand
identity implemented in its interior. These changes are expected to provide a new and
more captivating experience for customers. The design adopts the Design Thinking
method involving a series of stages, including understanding, observation, point of
view, ideation, prototyping, testing, storytelling, pilot, and business model. The final
result of the research is the interior design of the restaurant with The Tropical of
Monyor concept - integrating the company's image to enhance the experience for
visitors.
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