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ABSTRAK 

 

 

Stephanie Yapeter: 

Branding 

Perancangan Branding dan Media Promosi untuk Sate Babi Karang Asem 

 Setelah lamanya hari raya terasa sepi karena pandemi, akhirnya pemerintah Indonesia 
memperbolehkan masyarakat berkumpul bersama keluarga untuk merayakan hari raya sejak 
tahun 2022. Saat berkumpul diperlukan kegiatan bersama agar suasana tidak canggung, 
contohnya yaitu makan bersama. Usaha Sate Babi Karang Asem dibentuk tahun 1992 oleh Oma 
Lani karena hobi memasak untuk konsumsi keluarga. Memiliki banyak pelanggan loyal karena 
cita rasa sate babinya yang langsung cocok di lidah. Tetapi banyak orang belum mengetahui 
usaha tersebut, karena belum memiliki identitas dan kemasannya kurang berkelas untuk 
diberikan sebagai hantaran, juga belum memiliki media promosi untuk menjangkau target 
audience. Pemilik usaha ingin usahanya memiliki identitas untuk mengenalkan usaha makanan 
nikmat yang cocok untuk konsumsi acara kumpul keluarga agar waktu berkumpul makin hangat 
dan asik. Maka dibuat perancangan branding untuk membentuk identitas usaha dari 
menentukan analisis kompetitor, SWOT, brand essence, positioning, personality, tone and 
manner, dan AISAS. Selain itu memilih jenis kemasan baru yang cocok untuk diberikan pada 
orang dan media promosi untuk memudahkan menjangkau target audience lebih luas. 
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ABSTRACT 

 

 

Stephanie Yapeter: 

 Branding 

 Branding and Promotional Media Design for Sate Babi Karang Asem 

 

 After a long period of quiet holidays due to the pandemic, the Indonesian government 
has finally allowed people to gather with family to celebrate the holiday since 2022. When 
gathering, joint activities, such as eating together, are needed to break the ice. Sate Babi Karang 
Asem was established in 1992 by Oma Lani due to her hobby of cooking for her family. It has 
many loyal customers because the pork satay immediately suits their taste. However, many 
people do not know about its existence because it does not have an identity, the packaging is 
not elegant enough to be given as gifts, and it does not have any promotional media to reach its 
target audience. The owner wants her business to have an identity to introduce the business of 
delicacies that is suitable for family gatherings, adding warmth and fun. Therefore, a branding 
design is created to form a business identity, which is done by determining competitor analysis, 
SWOT, brand essence, positioning, personality, tone and manner, and AISAS. In addition, new 
types of packaging are chosen to make the product a proper gift, and a promotional media is 
used to reach a wider target audience more easily. 
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