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ABSTRACT

Ng Henny
Skripsi
Anadisa Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi Pengambilan Keputusan
Pembelian Paket Wisata Bagi Pasangan Y ang Akan Berbulan Madu.

Bulan madu adalah sebuah perjalanan yang dilakukan oleh pasangan yang
baru menikah untuk merayakan pernikahan mereka. Perjalanan bulan madu
tersebut bisa diatur oleh pasangan itu sendiri ataupun juga membeli sebuah paket
tour dari biro perjalanan wisata. Skripsi ini membahas mengenai faktor-faktor
yang mempengaruhi pengambilan keputusan pembelian paket wisata bagi
pasangan yang akan berbulan madu. Keputusan pembelian ini dipengaruhi oleh
beberapa faktor yaitu faktor budaya, faktor sosial, faktor persona dan faktor
psikologis. Selain mengambil keputusan untuk membeli pemilihan destinasi dan
lama waktu juga dipertimbangkan dalam pembelian paket wisata tersebut.

Kata kunci :
Bulan madu, paket tour, keputusan pembelian, pemilihan destinas,
penentuan lama waktu.

ABSTRACT

Ng Henny
Thesis
Factors that affect the buying decision process of tour package by a newly
married couple.

Honeymoon is a trip taken by a newly married couple. The trip could
arrange by themselves, but sometimes they buy a tour package from a travel
agent. This thesis studies the buying decision process of a tour package by a just
married couple. The buying decision process affects by some factors that consist
of culture, social, personal, and psychological factors. Besides taking buying
decision a newly married couples aso choosing the destination for honeymoon
and how long the honeymoon will be taken.

Keywords :
Honeymoon, tour package, buying decision process, destination, choices,
time choices.
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