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Corporate Identity

Perancangan Destination Branding Ndalem Pojok Sebagai Destinasi Wisata di
Kabupaten Kediri

Ndalem Pojok adalah kediaman milik Raden Mas Soemosewojo di Kediri, yang
merupakan saudara sepupu dari ayah Soekarno. Raden Mas Soemosewojo lah yang memiliki peran
besar dalam mendidik dan membesarkan Soekarno di tempat ini. Ndalem Pojok belum memiliki
identitas brand, hal ini mengakibatkan Ndalem pojok kurang dikenal dan tidak diketahui oleh
masyarakat sebagai tempat bersejarah pemimpin pertama Indonesia. Dengan adanya perancangan
identitas visual brand ini, diharapkan masyarakat luas dapat mengenal Ndalem Pojok sebagai
tempat wisata sejarah yang menarik, dan identik dengan sosok Soekarno.
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ABSTRACT

Eric Flavio Gananjaya
Corporate Identity

Destination Branding Planning for Ndalem Pojok as a Tourism Destination in Kediri
District

Ndalem Pojok is the home of Raden Mas Soemosewojo in Kediri, who is the cousin of
Soekarno’s father. Raden Mas Soemosewojo had a big role in raising and teaching Soekarno in
this place. Since Ndalem Pojok has not got any visual identity, many people do not know about
this historical site of Indonesia’s first President. Through this brand visual identity design, the
public can recognize Ndalem Pojok as an amusing Historical Site resembling Soekarno’s image.

Keywords:
Corporate Identity, Visual Brand Identity, Design, Ndalem Pojok

Vil
Universitas Kristen Petra


http://dewey.petra.ac.id/dgt_directory.php?display=classification
http://digilib.petra.ac.id/help.html
www.petra.ac.id

DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ..ottt sttt ana e e e tesnennenneeneas [
LEMBAR PENGESAHAN ..ottt sttt saesnenneane e i
LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA DESAIN ......c.cccoon... iii
LEMBAR PERENYATAAN KEASLIAN KARYA TUGAS AKHIR .......ccooviviiiieicien, iv
KATA PENGANTAR ...ttt sttt et st et st sbaeba e s e e st e s e sesbesaesneanenneas v
UCAPAN TERIMA KASTH. ..ottt snesnaeneas Vi
ABSTRAK ..ttt ettt E e Rt n et et et nrearenreereanes vii
[N 17 AN 1 1 SR viii
DAFTAR GAMBAR ... oottt ettt ettt st st e teena e e e esaentenrenreane e xii
DAFTAR TABEL ..ottt sttt sttt ettt et na et e e snestenrenreene e Xiv
DAFTAR LAMPIRAN . ..ottt sttt st teaseenaess e s e tesrennenteeneans XV
I 1N L 1 1 A PSSR 1
1.1. Latar Belakang Masalah.............c.cooveiiiioiicic e 1
1.2. RUMUSAN MASAIAN .....oviiiiiiiiicce et sb et 3
1.3, TUJUAN PEIANCANGAN ...ttt ettt sttt et e b bbbt e e e e 3
1.4, Batasan MaSalah ...........coeiiiiiiiieeee e 4
1.5. Manfaat PEranCanQaN .........c.coiiuiiiieiie ittt et sbe e e e be e te e sraaebaennee s 4
1.6. MEtOdE PENEIITIAN......eciiiieieee ettt ste e teereesae e e sneesreeneeenes 4
1.6.1. Data yang dibDULUNKAN............c.ooiiieie e 5
I B L - o 14T ST PR 5
1.6.1.2. DAta SEKUNUET .....cvieiieiie ettt ettt sttt r et e e nnes 6
1.7. Metode Perngumpulan Data..........ccueiiuieiiiiiieiie ettt srae e 6
O Y 1= (oo Lo N g 1 LSRR UUR PRSP 7
1.7.2. KONSEP PEIANCANGEAN ......eeeiiiiiiiiietiee sttt 8
1.8. Sistematika PEranCanQaN ..........ccvieiieiie ettt e e e re e saee s 10
2. IDENTIFIKASI DAN ANALISIS DATA ..ottt 11
viii

Universitas Kristen Petra



2.0, STUAT LITEIATUL .oeeeeeeeeeeeeee ettt ettt e e e et et et e e et eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeneeeneees 11

2.1.1. Tinjauan Destination Branding .........cccccveveiieiieiiesiese e 11
a. Pengertian Destination Branding..........ccoocueieiriieiinie e 11
b. Pengertian Visual Branding ..........ccocvoeiioiiiieiieie et 12
C. Pengertian Brand EQUITY ..........cooiiiiiiiiiceee s 13
(o T ol [= (LT (] 1T PSR 16
e. Pengertian Segmenting, Targeting, dan POSItIONING .........cccccccvvievviic e 19
2.1.2. TINJAUAN IMEAIA......cviieiitieiieiiee ettt bbbt 23
2.1.3. Tinjauan DeSa POJOK.........cccuiiieiiiie ettt ne e 24
2.2. 1deNtifiKaST ODJEK ....c.viiiiiieciecie et a et nre s 25
2.2.1. NAMA ODJEK .. 25
2.2.2. Pengelola DESa POJOK .......cc.civeiiiiiieeie ettt 25
2.2.3. SejJarah DeSa POJOK .......ccuiiiiiiciiicic ettt 25
2.2.4. POtenSI DESA POJOK ......c.oiiiiiiiieceie e 25
2.2.5. LOKASI DESA POJOK ....ccvveviiiiiiiciic ettt 26
2.2.6. DatA VISUAL ..ottt ettt bbb 26
2.3. Data DS POJOK ....ecuviteiiitiiiieiieiieee ettt bbbt bbbt 32
2.3.1. POSItIONING AN USP......c.oiiiiiiciecccee et ne e 32
2.4, ANALISIS DALA .....cveevieieiee ettt bbbttt bbb ne e 33
A 1 V1YL N SRS 33
2.4.2. BranNQd ESSEINCE .......eiuieiieeieeiie st esiestie e e ste e e see st aeastesseenteeneesseeseeneesseesseaneeaneenseans 34
2.4.3. Brand PrepoSItiON .........ccuiiiiiicic sttt et raenae e 34
2.4.4. Kesimpulan ANaliSiS Data ........ccoceiiiiiiiiiieieiesee e 35
3. KONSEP PERANCANGAN ......cootiteietese ettt ettt sta e sa e e e s e testesbeanaaneaneeneens 36
3.1, KONSEP PEIMASAIAN ....vvvieiiiieeeiiie ettt sttt s e et e et e et e e ssb e e e bbe e e sn e e e seeeanses 36
3.1.1. Tujuan dan Strategi PEMASAIAN .........cccoiiriiiiieierie e 36
3.1.1.1. Tujuan Pemasaran Jangka Pendek ............cccooiiiiiriniiiiiceec e 36
3.1.1.2. Tujuan Pemasaran Jangka Panjang .........cccocererererinenieieeieneesie s 36
3.1.1.3. Strategi Pemasaran Jangka Pendek.............cccccovveiiiiiiiiiiic 37
3.1.1.4. Strategi Pemasaran Jangka Panjang..........ccccevvviiieiie e s 37
3.1.2. Tujuan dan Strategi PrOMOSH .........couiiiuiiiieeiie sttt 6
3.L.2. 1. TUJUAN PIOMOSE ...cvveuieiteiieste sttt sttt 36
3.1.2.2. STrALEYE PIOMOS...vveuviuiiieeiiiti sttt bbbttt 36
3.2, KONSEP IMEAIA ...ttt bbbt e s 39
IX

Universitas Kristen Petra



3.2 1. TUJUAN MEAIA. ...ttt ettt sttt et et esbe e beene e be e b e 39

I 1 - (= | I Y (=T LT OSSPSR 39
3.2.2.1. Khalayak SASAran..........ccccceiiveiuiiieiiesiesie st esie e eeste e sre e e e eaesneesne e nnes 40
3.2.2.2. PA0UAN IMEAIA. ..ottt sttt ettt enre e nnes 41

3.2.3. Program MEAIA .........c.ooveiiiieie ettt et sraenre e reenne e 42

3.2.4. BIaya IMEAIA. .....veeuve ettt ettt nr e re e e re e 43

3.3, KONSEP KIBALIT ...ttt bbbt 45

3.3.1. TUJUAN KIEALIT ...ttt et e sr e e re e neenne e 45

3.3.2. Strategi KIEatif ..........cciveiiiieii et 46
3.3.2.1. 151 PeSan (WHat t0 SAY) ..ccveiieieiieiieie ettt s 46
3.3.2.2. Bentuk Pesan (HOW t0 SAY)........ccoueieeiiiie e 47

3.3.3. Program Kreatif..........coeoiiiiii ettt 48
3.3.3.1. Tema Pesan/Tema POKOK/BIg 1d€a.........c.cceiiiiiiiiiiiieiceee e 48

3.3.4. Pendukung Tema PeranCanQan..........c.cceevereerueeeeseesieeiesseesseesesseessessesseessesssessesssenns 49

3.3.5. BIaya KIEALIT ......o.eiiiiiiicieee e 51

4. PROSES DESAIN ...ttt bbbttt et bbb e b b n e e s e e 52
4.1, Penjaringan [de........ooi oo 52
4.1. Data Visual: Bentuk Ikonik dan Bentuk SImMbolik .........ccccccooiiiiiiniiiiieceeecee, 52

4.1. Data Visual: Bentuk dan Jenis TULISAN .........ccoiiieiiiiiiieniseseiee e 52

4.2. Pengembangan 1de LOQO0 ........ccviiuiiiiiie ittt sre e ens 53
4.3. Penyempurnaan Bentuk Typeface pada LOgogram ..........cccccoereieieneneneneneseseseeeenes 54
4.4. Evaluasi untuk Menentukan Atau Memilih Alternatif yang Terbaik ...........ccccccoeveiiennne. 55
4.5. Penyajian Dalam Bentuk Artwork Dari Logo yang Terpilih ... 55
4.5.1. LOGO POSIEIT NEQALIT .....ccuiiiieiiiiie e 55
4.5.2. VariaSl UKUFAN .......ooiiiiiiieieieie ettt 56
4.5.3. MINIMUM CIEAN ATBA ..ottt e et te e e e teeneenreeee e 56
4.5.4, ATUraN-aturan LOQJO ......cocviiiieiiiieiee e 57

4.6. Studi PENErapan WarNa ..........cc.coieiueiieiieie ettt te et te e sneesre e enes 58
5. APLIKASI DALAM SISTEM IDENTITAS ...ooiiieieeeeees ettt 59
ST R S L4 (0 AN =1 - PSP PPPRRO 59
I |1 S PSPPSR 59
5.3. KOP SUIAL. ...ttt ettt bbbt 60
ST 2 T U SO PRPRPSRSRS 61
T T € L [0 o PSPPI 62

X

Universitas Kristen Petra



LN ST =] (0 LS | ST 63

ST ] (|G USSPV PR PSRRI 63
5.8. Graphic Standard Manual .............c.cooeiioii i 64
5.9, Katalog PAMEIAN .....c.ooiiiiieiiieeeee bbbttt 65
B. PENUTUP ...ttt bbb bbbttt b bbbt et e s e 66
6.1, KESIMPUIAN ... .ottt e e sbe e teeneesreeteaneenreas 66
I L Lo DO P U PRSP 66
DAFTAR REFERENSI ..ottt bbb bbbttt 68
LAMPIRAN ... .ottt bt bbbt b et e e e b e bbb e e bt e st e st e b et e s be s b bt abeeneeneeneas 69

DAFTAR MATERI PENYERTA

Xi
Universitas Kristen Petra



DAFTAR GAMBAR

1.1. Skematika PEranCanQan ..........cccceceeiueiiiesieeieeseesieseeseesreesesraessesaesneesreennesns 10
2.1, PINTU MASUK ... 26
2.2. Halaman DEPAN ........ocviiiiiiiiiiiiiiee e 26
2.3. Monumen Pancasila & Kantor PCTAI ... 27
2.4, Warung KEJUJUIAN ........oiviiiiiriiiieieeiee et 27
2.5. Langgar (Tempat Beribadah)............ccccooeiiiiiiiiiice e 28
2.6, SANGOAT .eitieitiiiieiti et 28
2.7. Rumah Rm. Mas MeNdUNQ .........cccoviieiieie e 29
2.8. RUANG DBPAN ..eeiiiiiiiiiie ittt sttt e e nnbe e nnes 29
2.9. Kamar Semasa KecCil SOEKAINO.........ccoeviriiiiiiiiiciee e 30
2.10. Kamar Soekarno Saat DEWASA .........c..coviuirerieirienieieiesieseee e 30
2.11. Ruang Tamu dan DapUL ..........ccoouiiiiiiiieiesesee e 31
2.12. Kamar Mandi, Halaman Samping & Belakang Rumah................cccccccuene.n. 31
3.1 Typeface BULIET .......c.ooiiiee e 49
3.2. TYpeface COrbEl .........ooviiieece e e 49
3.3. TONE & MOO COlON ...ttt e 50
4.1. Data Visual Tkonik dan SIMBOLIK..........cccoeiiiiiiiiiii e, 52
4.2. Data Visual BentUK LOJO ......ccceiiiiiiiiiicecce e 53
4.3. Thumbnail Logotype dan LOgogram..........cccoveierirerineerieniene e 54
4.4 TIGOLISSUE LOG0....ccuiieitiiiiieiie ettt 54
4.5. 1000 FINAL ..o 55
Xii

Universitas Kristen Petra



4.6. LOgO POSItIT NEQALIT ..o 55

A.7.Var8ST UKUFAN .....oviiiiiiiicee e 56
4.8. MINIMUM CIEAN ATB& ..ot 56
4.9. Penerapan Logo pada Background terang dan merah..........cccccooeevenieinennnne 57
4.10. Penerapan logo pada background fOto............ccocvviiiiiiiciincic e, 57
4.11. Palet Warna Ndalem P0ojoK Kedili.........ccevvevieiiieiiiie e 58
5.1. Kartu Nama Ndalme POJOK ..o 59
5.2. Flyer Ndalem POJOK ........covoviiiiiiee e 59
5.3. Kop Surat Ndalem POJOK ........ccccuiiiiiiiieicsese s 60
5.4. Baju Ndalem POJOK .......cccooiuiiiiiieie e 61
5.5. Katalog Ndalem POJOK..........cccoiiiiiic e 62
5.6. Brosur Ndalem POJOK .........cccoiiiiiiiiiice e 63
5.7. Stiker Ndalem POJOK ........ocouiiiiiiee et 63
5.8. LAYOUL GSM.....oiiiiiiiieee e 64
5.9. Layout Katalog Pameran...........cccooveiiiieie e 65
Xiii

Universitas Kristen Petra



DAFTAR TABEL

3.1, Program MEMIA ........cueieeiieeieiee st esie e te et re e re et e esaaesneeneesreere e 43
3.2. Biaya Katalog .....ccveiiiiiiieiesie e 43
3.3, BIAYA BIOSUT ...ttt re e 44
3.4, BIAYa K0S ......ecuveiieeie ettt a et a e reere e 44
3.5, BIAYA FIYET ... s 44
3.6. Biaya Kartu NAIMQ .........ccceiiiieiieii e 45
3.7, BIAYA SHKET ... s 45
3.8. Biaya KIreatif........ccoooiiiiiicc e 51
Xiv

Universitas Kristen Petra



DAFTAR LAMPIRAN

1. Form Kelengkapan Karya Tugas AKNIr..........c.cccevviveiieie e 69

2. Form Kelayakan Sidang Tugas AKNIF ... 70

3. Berita Acara Bimbingan Tugas AKNIr ... 71
XV

Universitas Kristen Petra



	master index: 
	help: 
	ukp: 


