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ABSTRAK

Bellen Larissa :

Promosi
Perancangan Promosi Produk Kosmetik Salsa

Salsa merupakan salah satu perusahaan Indonesia yang bertempat di Jawa
Timur, Surabaya dan bergerak di bidang kecantikan dengan memproduksi
berbagai macam kosmetik untuk memenuhi kebutuhan wanita akan produk
kecantikan. Namun, meskipun telah lama berdiri, hingga kini Salsa masih belum
terlalu dikenal dikalangan masyarakat sehingga mengakibatkan adanya kesulitan
dalam hal penjualan. Promosi yang kurang gencar juga merupakan salah satu
faktor yang memperngaruhi terjadinya masalah di atas. Oleh karena itu, untuk
membantu Salsa menghadapi permasalahannya maka dibutuhkan sebuah
perancangan promosi yang tepat guna meningkatkan brand awareness masyarakat
akan keberadaan Salsa.

Kata kunci :
Promosi, Salsa Cosmetics, Media Promosi

ABSTRACT

Bellen Larissa :
Promotion Media
Promotion Design of Salsa Cosmetics Product

Salsa is one of the Indonesia’s companies that located in East Java,
Surabaya and focus on producing various of cosmetics product to fulfill woman’s
need of beauty desire. However, Salsa is still not very well known among the
public even though they’re already been in this industry since a long time ago.
This brings an impact in Salsa’s sales and revenue. One of the factors of the
reduction also caused by the lack of strategy in the promotion. Therefore, in order
to overcome this problem, Salsa needs to analyze and manage new promotion
strategy to increase brand awareness within customers.

Keywords :
Promotion, Salsa Cosmetics, Promotion Media
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