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ABSTRAK 

 

Adinda Mellyaningsih: 

 Skripsi 

 Motif Subscriber Menonton Channel YouTube Raditya Dika. 

 

 Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui motif para subscriber dalam 

menonton channel YouTube Raditya Dika. Raditya Dika merupakan youtuber 

Indonesia dengan jumlah subscriber terbanyak dan merupakan orang pertama di 

Indonesia yang mendapatkan penghargaan Certifies Award oleh YouTube. Peneliti 

menggunakan teori Uses and Gratification dengan empat indikator, yaitu hiburan 

dan relaksasi, hubungan antar pribadi, mencari informasi, dan persahabatan.  

Metode dalam penelitian ini adalah online survei, dengan jenis penelitian 

kuantitaif yang menggunakan uji validitas, uji reabilitas, uji deskriptif, serta 

crosstab untuk menghubungkan identitas responden dengan indikator-indikator 

motif. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa motif tertinggi adalah pada 

indikator hiburan dan relaksasi. Sedangkan yang terendah ada pada indikator 

persahabatan.  

 

Kata kunci: 

Motif, Subscriber, Channel YouTube Raditya Dika 

 

 

ABSTRACT 

 

Adinda Mellyaningsih: 

 Undergraduate Thesis 

 Subscriber’s Motive to Watch Raditya Dika’s YouTube Channel. 

 

 This study conducted to determine the subscriber’s motives to watch 

Raditya Dika’s YouTube channel. Raditya Dika was an Indonesian youtuber with 

the largest number of subscribers and also the first person in Indonesia that have 

been honored Certifies Award from YouTube. Researcher used Uses and 

Gratification theory with four indicators, that was leisure entertainment, 

interpersonal expression, information seeking, and companionship. 

 This research used online survey method, with the kind of quantitative 

research that used validity test, reliability test, descriptive test, as well as the 

identity of respondents crosstab to connect with indicators motives. The results of 

this research showed that the highest motive was the indicator for leisure 

entertainment. While the lowest is in indicator of companionship. 
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