ABSTRAK

Samuel Gilbert Linggosiswojo
Skripsi
Representasi Maskulinitas dalam Iklan Televisi Umild “Kode Cowo”

Iklan Umild “Kode Cowo” merupakan salah satu iklan rokok yang
mengedepankan maskulinitas. Iklan ini menampilkan laki-laki dalam kehidupan
sehari-hari. Maskulinitas adalah sifat-sifat berdasarkan gender yang dilekatkan
pada laki-laki. Media massa dalam hal ini iklan televisi rupanya juga berperan
dalam pengukuhan pandangan tersebut. Berangkat dari hal tersebut, penelitian ini
bertujuan melihat bagaimana iklan televisi khususnya iklan Umild “Kode Cowo”
merepresentasikan maskulinitas. Penelitian dengan pendekatan kualitatif dan
menggunakan metode semiotika khususnya kode-kode televisi John Fiske yang
terbagi dalam tiga level yaitu level realitas, level representasi, dan level ideologi.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa gambaran stereotip maskulinitas dalam iklan
televisi Umild “Kode Cowo” laki-laki yang macho dan sukses, namun juga
menggambarkan maskulinitas yang tidak stereotipikal seperti laki-laki “nerd” dan
laki-laki yang manipulatif dan penyayang.
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ABSTRACT

Samuel Gilbert Linggosiswojo
Undergraduate Thesis
Representation of Masculinity in Umild “Kode Cowo” Television
Commercial

Umild “Kode Cowo” TVC is one of ciggarette commercial that
emphasize masculinity. This commercial represent men in their daily life.
Masculinity is a character based by gender which attached to men. Mass media
which in this case is television commercial apparently also have a role in
confirm those views. Starting from that point, this research intend to observe
television commercial especially Umild ““Kode Cowo” commercial represent
masculinity. Research with qualitative approach and semiotic method in
particular codes television John Fiske that divided into three levels which are
reality, representation, and ideology. The results of this research show that
representation of masculinity stereotype in Umild “Kode Cowo™ television
commercial confirm manly and successful men, but also represent
unstereotypical masculinity representation like nerd men, loving men, and
manipulative men in Umild “Kode Cowo™” television commercial.
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