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ABSTRAK

Cindy T Minarto :
Skripsi
Sikap Masyarakat Surabaya mengenai Iklan Televisi Sampoerna Hijau
Nggak Ada Loe Nggak Rame versi “Teman Tak Bisa Dibeli

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui sikap masyarakat Surabaya
mengenai iklan televisi Sampoerna Hijau Nggak Ada Loe Nggak Rame versi
“Teman Tak Bisa Dibeli”. PT HM Sampoerna menggunakan iklan televisi untuk
mengkomunikasikan isi pesan tentang pertemanan. Elemen – elemen yang ada
dalam iklan turut berperan dalam menentukan penilaian masyarakat terhadap iklan
yang akhirnya membentuk sikap mengenai iklan Sampoerna Hijau Nggak Ada
Loe Nggak Rame versi "Teman tak Bisa Dibeli".

Jenis Penelitian yang digunakan adalah penelitian deskriptif untuk
mendeskripsikan sikap mengenai iklan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
sikap masyarakat Surabaya positif mengenai elemen – elemen iklan televisi
Sampoerna Hijau Nggak Ada Loe Nggak Rame versi “Teman Tak Bisa Dibeli”.

Kata Kunci :
Sikap, Iklan Televisi

ABSTRACT

Cindy T Minarto :
Thesis
The Attitude of Surabaya People about Television Advertisement of
Sampoerna Hijau Nggak Ada Loe Nggak Rame "Teman tak Bisa Dibeli"
version

This research is conducted to identify attitude of Surabaya people about
television advertisement of Sampoerna Hijau Nggak Ada Loe Nggak Rame
"Teman tak Bisa Dibeli" version. PT HM Sampoerna uses television
advertisement to communicate the message about friendship. The elements of
advertise also influence the evaluation of people about advertise, which the
evaluation will create the attitude of people about the advertisement Sampoerna
Hijau Nggak Ada Loe Nggak Rame "Teman tak Bisa Dibeli" version.

The type of research to be used is descriptive reasearch. The result of this
research showed that attitude of Surabaya people are positive about television
advertisement elements of Sampoerna Hijau Nggak Ada Loe Nggak Rame
"Teman tak Bisa Dibeli" version.
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