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ABSTRAK 
 

Inggrid Yolanda Limantoro: 
Rancangan Corporate Identity 
Ye Ye Popcorn di Surabaya 
 
Ye Ye Popcorn adalah sebuah perusahaan manufacture yang bergerak di 

bidang makanan ringan. Ye Ye Popcorn berdiri sejak tahun 1981, berlokasi di 
Surabaya, Jawa Timur. Distribusi yang dilakukan Ye Ye Popcorn meliputi pulau 
Jawa, Kalimantan, Bali, dan Sulawesi. Distribusi tersebut belum ditunjang dengan 
adanya promosi yang cukup. Sejak berdiri hingga saat ini Ye Ye Popcorn hanya 
memiliki logo, stempel dan kemasan saja. Untuk kemasannya, Ye Ye Popcorn 
memiliki 3 jenis ukuran kemasan yaitu ukuran besar (130 gr), ukuran sedang (90 
gr) dan ukuran mini (40gr). Dalam rangka meningkatkan image dan penjualan, 
dibutuhkan sebuah perancangan system corporate identity bagi Ye Ye Popcorn 
yang khas dan unik sesuai dengan image dan latar belakang perusahaan.Metode 
analisis yang digunakan dalam memecahkan masalah tersebut adalah analisis 
SWOT (Strenghts Weakness Opportunities Threats). Dan dapat ditarik 
kesimpulan bahwa Ye Ye Popcorn membutuhkan suatu perubahan  dalam desain 
kemasan.  Dan diharapkan dapat meningkatkan penjualan dan image/citra 
perusahaan. Serta diciptakannya sebuah desain corporate identity yang menarik 
dan sesuai dengan latar belakang perusahaan yang konsisten di berbaga i media.. 

 
Kata kunci: 

Ye Ye Popcorn, Konsep perancangan 
 

ABSTRACT 
 

Inggrid Yolanda Limantoro: 
Corporate Identity Design 
Ye Ye Popcorn, Surabaya 
 
Ye Ye Popcorn was a manufacture company in snackfield. Ye Ye 

Popcorn established since 1981, in Surabaya, east Java. Distribution of Ye Ye 
Popcorn including Java, Kalimantan, Bali and Sulawesi. That distribution wasn’t 
enough support by promotion yet. Since established until now, Ye Ye Popcorn 
have logo, stamp, and packaging only. Ye Ye Popcorn have 3 kinds of packaging 
size those are, large size (130 gr), medium size 990 gr), and mini size (40 gr). To 
Increasing image and profit need special and unique system corporate identity 
design. Analysis method used to solve the problem was SWOT (Strenghts 
Weakness Opportunities Threats) analysis. The conclusion is Ye Ye Popcorn need 
changes in the packaging design. Hopefully that changes can increase the 
company sales and image. Also can create the interesting corporate identity design 
with consistence company background in many media. 
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