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ABSTRAK 
 
 
Maria Kusuma Dewi: 

Rancangan Desain Komunikasi Visual 
Perancangan Corporate Identity Perusahaan Desain Grafis PT Artindo 
Surabaya 
 
 
PT Artindo merupakan salah satu perusahaan desain grafis di Surabaya 

yang mempunyai visi dan misi baru yaitu menjadi trendsetter di Surabaya dengan 
ilustrasi sebagai ciri khasnya. Namun perusahaan belum memiliki identitas baru 
yang dapat membangun image yang menjadi kepribadian dan kultur perusahaan. 
Oleh karena itu dalam perancangan corporate identity yang baru ini akan dapat 
merepresentasikan kepribadian dan strategi bisnis PT Artindo sebagai perusahaan 
kreatif dengan sentuhan ilustrasinya yang orisinil. Tidak hanya itu, perancangan 
corporate identity ini dapat membangun identitas dan mengkomunikasikan 
filosofi dari perusahaan kepada masyarakat. 
 
Kata kunci: 

Corporate Identity Perusahaan Grafis PT Artindo, Membangun image 
perusahaan, Konsep perancangan kreatif. 
 

ABSTRACT 
 
 

Maria Kusuma Dewi: 
 Visual Communication Design Plan 

Act of Planning for Corporate Identity of Artindo Inc., Ltd. Graphic 
Design Company Surabaya  
 
 
Artindo Inc., Ltd.  Is one graphic design company in Surabaya which has 
new vision and mission, that is being a trendsetter in Surabaya by 
illustration as its distinctive feature. Nevertheless, the company has not yet 
owned a new identity which can create an image that becomes the 
company’s personality and culture. Therefore, this new corporate identity 
design will be able to represent the identity and bussiness strategy of 
Artindo Inc., Ltd. as a creative company with its original touch of 
illustration. Furthermore, this corporate identity program can build the 
company’s identity and communicate its philosophy to public. 
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