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5. PENUTUP‌ ‌ 

‌ 

‌ 

5.1‌  ‌Kesimpulan‌ ‌ 

Pada‌‌dasarnya,‌‌‌campaign‌‌yang‌‌dipelopori‌‌oleh‌‌Sepatu‌‌Compass‌‌ini‌‌ingin‌‌mengapresiasi‌‌                     

pertumbuhan‌ ‌industri‌ ‌kreatif‌ ‌di‌ ‌Indonesia‌ ‌dengan‌ ‌cara‌ ‌berkolaborasi‌ ‌agar‌ ‌kedepannya‌ ‌bisa‌‌                     

berkembang‌ ‌hingga‌ ‌ke‌ ‌ranah‌ ‌Internasional.‌ ‌Oleh‌ ‌karena‌ ‌itu,‌ ‌dengan‌ ‌menggaet‌ ‌industri‌ ‌F&B‌‌                       

lokal‌ ‌seperti‌ ‌Dua‌ ‌Coffee,‌ ‌Eatlah,‌ ‌Pizza‌ ‌Place‌‌dan‌‌juga‌‌Byurger‌‌untuk‌‌menjadi‌‌kolaborator‌‌dari‌‌                           

campaign‌ ‌yang‌ ‌dipayungi‌ ‌oleh‌ ‌Sepatu‌ ‌Compass,‌ ‌mereka‌ ‌ingin‌ ‌menyebarkan‌ ‌semangat‌‌                   

kolaborasi‌ ‌hingga‌ ‌ke‌ ‌penjuru‌ ‌negeri.‌‌  

‌Campaign‌ ‌yang‌ ‌dilakukan‌ ‌selama‌ ‌sebulan‌ ‌ini‌ ‌tentunya‌ ‌membutuhkan‌ ‌sebuah‌ ‌media‌‌                   

untuk‌ ‌mempromosikan‌ ‌campaign‌ ‌ini‌ ‌dan‌ ‌#FXXKINGCUISINE‌ ‌memilih‌ ‌untuk‌‌membuat‌‌sebuah‌‌                   

video‌ ‌yang‌ ‌nantinya‌ ‌diunggah‌ ‌di‌ ‌Instagram.‌‌Video‌‌yang‌‌dihasilkan‌‌pun‌‌berdurasi‌‌selama‌‌satu‌‌                         

menit‌‌dan‌‌berisi‌‌tentang‌‌produk-produk‌‌yang‌‌berada‌‌pada‌‌campaign‌‌ini‌‌yang‌‌antara‌‌lain‌‌adalah‌‌                           

Tokyo‌‌Banana‌‌dan‌‌Sakura‌‌Berry‌‌di‌‌Dua‌‌Coffee,‌‌Triple‌‌Rabbit‌‌di‌‌Byuger,‌‌Salted‌‌Egxx‌‌Set‌‌di‌‌Eatlah,‌‌                                 

Adult‌‌Only‌‌Pizza‌‌di‌‌Pizza‌‌Place.‌‌Produk‌‌ini‌‌dikemas‌‌menjadi‌‌satu‌‌kesatuan‌‌yang‌‌bersinergi‌‌untuk‌‌                             

menghasilkan‌ ‌sebuah‌ ‌kolaborasi‌ ‌yang‌ ‌unik.‌‌ ‌  

Menurut‌‌Aji‌‌Handoko‌‌(2020)‌‌“Kami‌‌ingin‌‌cita‌‌rasa‌‌dan‌‌semangat‌‌kolaborasi‌‌dari‌‌sepatu‌‌                         

Compass‌ ‌dapat‌ ‌dikecap,‌ ‌dikunyah‌ ‌dan‌ ‌diteguk‌ ‌secara‌ ‌nikmat.”,‌ ‌yang‌ ‌membuat‌ ‌penulis‌‌                     

bertanya-tanya‌ ‌apakah‌ ‌visual‌ ‌pada‌ ‌video‌ ‌yang‌ ‌digunakan‌ ‌sebagai‌ ‌media‌ ‌promosi‌ ‌pada‌ ‌di‌‌                       

campaign‌‌ ‌ini‌ ‌turut‌ ‌menyampaikan‌ ‌semangat‌ ‌kolaborasi‌ ‌atau‌ ‌tidak.‌ ‌ 

Setelah‌ ‌dilakukan‌ ‌analisa‌ ‌dengan‌ ‌menggunakan‌ ‌metode‌ ‌pemaknaan‌ ‌denotatif‌ ‌dan‌‌                 

konotatif‌‌dari‌‌Roland‌‌Barthes,‌‌penulis‌‌menemukan‌‌banyak‌‌tanda-tanda‌‌kolabroasi‌‌pada‌‌visual‌‌                     

di‌ ‌dalam‌ ‌video‌ ‌tersebut,‌ ‌bahkan‌ ‌ketika‌ ‌dianalisis‌ ‌dengan‌ ‌pemaknaan‌ ‌konotatif,‌ ‌penulis‌‌                     

menemukan‌‌hal-hal‌‌yang‌‌makna‌‌nya‌‌lebih‌‌dalam‌‌dari‌‌apa‌‌yang‌‌terlihat.‌‌Dari‌‌cara‌‌pengambilan‌‌                           

gambar‌ ‌maupun‌ ‌pesan-pesan‌ ‌yang‌ ‌ditunjukan‌ ‌secara‌ ‌tersirat‌ ‌pada‌ ‌visual‌ ‌yang‌ ‌disajikan.‌ ‌ 

Dengan‌ ‌demikian‌ ‌dapat‌ ‌disimpulkan‌ ‌bahwa‌ ‌video‌ ‌‌campaign‌ ‌#FXXKINGCUISINE‌ ‌turut‌‌                 

membawakan‌‌semangat‌‌kolaborasi‌‌seperti‌‌yang‌‌diinginkan‌‌oleh‌‌Aji‌‌Handoko‌‌Purbo.‌‌Semangat‌‌                     

itu‌ ‌turut‌ ‌termanifestasikan‌ ‌pada‌ ‌visual‌ ‌yang‌ ‌terdapat‌ ‌didalam‌ ‌video‌ ‌campaign‌‌                   

#FXXKINGCUISINE.‌‌ ‌  
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5.2‌  ‌Saran‌ ‌ 

‌Untuk‌ ‌peneliti‌ ‌yang‌ ‌akan‌ ‌meneliti‌ ‌kasus‌ ‌serupa‌ ‌kedepannya,‌ ‌sebenarnya‌ ‌video‌‌                   

campaign‌ ‌yang‌ ‌dibuat‌ ‌pada‌ ‌campaign‌ ‌ini‌ ‌tidak‌ ‌se‌ ‌informatif‌ ‌itu‌ ‌dalam‌ ‌memberikan‌ ‌atau‌‌                         

menghasilkan‌ ‌tanda‌ ‌visual‌ ‌kolaborasi‌ ‌karena‌ ‌video‌ ‌ini‌ ‌bukan‌ ‌video‌ ‌yang‌ ‌ber-‌story‌ ‌telling‌,‌‌                       

melainkan‌ ‌‌purely‌ ‌showcasing‌ ‌produk‌ ‌yang‌ ‌“dijual”‌ ‌sehingga‌ ‌dengan‌ ‌menggunakan‌ ‌analisis‌‌                   

semiotika‌ ‌untuk‌ ‌mendapatkan‌ ‌pesan‌ ‌yang‌ ‌ingin‌ ‌disampaikan‌ ‌sangatlah‌ ‌tepat.‌ ‌Karena‌ ‌dalam‌‌                     

dunia‌ ‌film,‌ ‌seorang‌ ‌sinematografer‌ ‌tidak‌ ‌hanya‌ ‌menyampaikan‌ ‌pesan‌‌melalui‌‌gambar‌‌secara‌‌                     

gamblang,‌ ‌tetapi‌ ‌juga‌ ‌melalui‌ ‌angle,‌ ‌movement,‌ ‌bahkan‌ ‌hingga‌ ‌lensa‌ ‌yang‌ ‌dipakai.‌ ‌Dengan‌‌                       

menggunakan‌ ‌pemaknaan‌ ‌konotatif,‌‌hal‌‌tersebut‌‌dapat‌‌membantu‌‌dalam‌‌pemaknaan‌‌hal-hal‌‌                   

yang‌ ‌tersembunyi‌ ‌yang‌ ‌tak‌ ‌kasat‌ ‌mata.‌ ‌ 

Pada‌ ‌intinya‌ ‌adalah‌ ‌metode‌ ‌analisis‌ ‌yang‌ ‌dipakai‌ ‌harus‌ ‌disesuaikan‌ ‌pada‌‌objek‌‌yang‌‌                       

ingin‌‌diteliti‌‌agar‌‌memudahkan‌‌proses‌‌penelitian‌‌serta‌‌demi‌‌mendapatkan‌‌hasil‌‌yang‌‌maksimal‌‌                       

secara‌ ‌efisien.‌ ‌Kendati‌ ‌demikian,‌ ‌tetap‌ ‌dibutuhkan‌ ‌kejelian‌ ‌dalam‌‌melakukan‌‌analisa‌‌dengan‌‌                     

menggunakan‌ ‌metode‌ ‌ini,‌ ‌serta‌ ‌diperlukan‌ ‌referensi‌ ‌visual‌‌yang‌‌banyak‌‌agar‌‌dapat‌‌mengerti‌‌                       

maksud-maksud‌ ‌tersembunyi‌ ‌dari‌ ‌sebuah‌ ‌visual.‌ ‌ 
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