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 BUSSINES MODEL CANVAS

KEY PARTNERSHIP

 Mitra: Supplier, Bank-bank

 Mitra grup kumpulan restoran

 Mitra perusahaan untuk kola-
 borasi

COST STRUCTURE

 Fix cost: biaya karyawan, pest control, listrik/ telepon/ air/ iuran lingkun 
 gan, perawatan

 Variabel cost: bahan baku, transportasi, kitchen fuel, guest supplies

REVENUE STREAMS

 Asset sale (menjual produk), biaya perpanjangan membercard

 Menggunakan sistem voucher untuk membuat pembelian menjadi   
 berulang

KEY ACTIVITES

 Pembelian bahan baku

 Pengolahan bahan baku

 Penyajian

 Pelayanan
 
 Berhubungan dengan IT untuk
 memantau sistem dan media
 sosial

KEY RESOURCES

 Segi physical: gedung, fasilitas,
 alat penunjuang produksi,
 penyimpanan bahan baku, 
 parkir, taman, gift shop.

 Segi platform: software

 Segi SDM: karyawan 40 orang,  
 IT staff

 Segi financial: modal awal dari  
 pemasukan resto

VALUE PROPOTITIONS

 Elemen Newness: Masakan   
 seafood bumbu khas prima,   
 suasana ruang terkonsep

 Elemen price: diskon dengan   
 voucher & potongan member

 Elemen accessibility: lokasi stra-
 tegis, layanan delivery

 Elemen convenience: pest 
 control rutih, AC, free wifi, 
 Audio, VIP room, hall, play   
 ground

 Elemen brand: unik terkonsep   
 dengan budaya lokal

CUSTOMER RELATIONSHIPS

 Membercard

 Guess comment

 Melalui social media (insta   
 gram dan web)

 Bekerja sama dengan bank

CUSTOMER SEGMENTS

 Keluarga (orang tua, anak  
 muda, anak-anak)

 Kalangan menengah keatas

 Pecinta seafood

 Komunitas/ Pekerja on lunch  
 break

CHANNELS

 Secara langsung yaitu melalui  
 restoran sendiri

 Pelayanan secara langsung

 Layanan delivery

 Website untuk pemesanan,  
 melihat menu, penyampaian  
 kritik saran
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 8.1 BROCHURE TRIFOLD TAMPAK DEPAN
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 8.2 BROCHURE TRIFOLD TAMPAK BELAKANG
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I
 8.3 MEDIA ONLINE (INSTAGRAM + WEB)
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 8.4 ONE PAGE BROCHURE
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 8.5 MEMBER CARD
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 8.6 VOUCHER GIFT SHOP
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Kesimpulan

Redesain interior restoran ini membantu restoran untuk membentuk suasana 
interior yang dapat memberikan pengalaman ruang tersendiri bagi pengunjung. 
Walaupun sudah dikenal sejak dahulu dengan menu yang khas, namun salah 
satu pilihan yang dapat membuat pengunjung memilih sebuah tempat adalah 
kenyamanan. Konsep punjer merupakan konsep yang diangkat dalam perancan-
gan Restaurant Prima yang bertempat di Jl. Ahmad Yani no. 31-33A Pekalongan. 
Konsep dengan tema filosofi motif jlamprang dipilih sebagai bentuk apresiasi 
terhadap budaya setempat yang ditransformasi menjadi desain yang unik, memi-

liki kesan etnik namun tetap modern. 

Perancangan ini menerapkan warna natural yang dipadukan dengan warna kon-
tras (biru) untuk menciptakan suasana ruang yang hangat namun tetap hidup. 
Selain itu warna tersebut dipilih sesuai sejarah batik Jlamprang sendiri yang per-
tama kali masuk ke Indonesia sebagai kain patola dengan warna biru. Disamp-
ing hal tersebut batik jlamprang yang merupakan batik pesisir sangat identik 

dengan warna-warna kontras.

Batik Jlamprang yang dulunya dikenal sebagai batik sakral yang mendapat pen-
garuh Hindu-Budha, motifnya berasal dari bentuk bunga padma yang merupa-
kan perlambang arah mata angin. Dari setiap arah mata angin tersebut memiki 
makna tersendiri, yang kemudia disimpulkan bentuk perancangan yang natural, 
terbuka, geometris, namun tetap dinamis. Bentuk-bentuk tersebut yang kemudia 
akan diimplementasikan kedalam interior ruang sebagai perwujudan dari konsep 

yang menerapkan filosofi motif Batik Jlamprang.

Selain itu karena kebanyakan pengunjung merupakan orang luar kota, sehingga 
suasana alam yang rindang menjadi bagian terpenting dari perancangan ini. 
Sistem pelayanan yang dipilih juga efektif sehingga mempermudah mobilitas 

pekerja dalam memberikan pelayanan agar lebih maksimal.

Terimakasih.
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