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ABSTRAK 
 
 

Wanda Wijaya: 
Perancangan Kampanye Komersial 
Perancangan Promosi Batik Kayu Dusun Krebet, Bantul, Yogyakarta 
 
Batik Kayu Dusun Krebet berasal dari Bantul, Yogyakarta yang 

merupakan kerajinan unik yaitu terdapat proses pencantingan yang terdapat pada 
media kayu. Namun, sebagian masyarakat tidak mengenal Batik Kayu Dusun 
Krebet dan tidak bisa membedakan kerajinan kayu yang dibatik dengan yang 
menggunakan cat. Oleh karena itu, perlu dilakukan promosi Batik Kayu Dusun 
Krebet agar masyarakat lebih mengenal Batik Kayu Dusun Krebet. Promosi ini 
dilakukan dengan cara mengadakan acara yang dapat mengenalkan masyarakat 
Surabaya agar dapat mengenal Batik Kayu Dusun Krebet. 

Kata kunci: 
Promosi, Batik Kayu Dusun Krebet Bantul Yogyakarta 

 
 

ABSTRACT 
 
 

Wanda Wijaya: 
Commercial Campaign  
Promotion Design of Batik Kayu Dusun Krebet, Bantul, Yogyakarta  
 
Batik Kayu Dusun Krebet that came from Bantul, Yogyakarta, is a unique 

craft because of the pencantingan process is on a wooden media. Yet, most of the 
people do not recognize Batik Kayu Dusun Krebet and could not distinguish this 
unique craft from the other craft that just painted. Therefore, an effort is needed to 
make Batik Kayu Dusun Krebet well known. Through an event, the promotion 
held to make Surabaya citizen know the difference and respect the craft. 
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