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ABSTRAK

Harmoko Sumali:
PERANCANGAN KOMUNIKASI VISUAL
UNTUK KAMPANYE KOMERSIAL (PROMOSI)
Perancangan Media Promosi untuk ITC Mega Grosir Surabaya

ITC Mega Grosir merupakan sebuah Trade Center dengan  konsep
penjualan barang secara grosir. dikelola oleh PT. Citraagung Tirta Jatim yang
merupakan gabungan dari tiga Developer besar yang berkomitmen membangun
ITC Surabaya Mega Grosir. Ketiga Developer tersebut adalah group PT. Duta
Pertiwi Tbk, group Pakuwon dan group Trisensa. ITC Mega Grosir memiliki
permasalahan yaitu para tennant enggan untuk membuka stan mereka, akibat dari
tidak beroprasinya stan tersebut berimbas pada profit ITC Mega Grosir. Dengan
merancang sebuah media promosi yang menunjukan kekuatan dari ITC Mega
Grosir diharapkan dapat megatasi permasalahan tersebut. Kekuatan dari ITC
Mega Grosir salah satunya terletak pada stan batiknya yang bernama Kampoeng
Batik. Kampoeng Batik adalah stan batik terbesar di Surabaya yang dapat
diangkat untuk menjadi sebuah citra ITC Mega Grosir. Dengan diangkatnya citra
ITC Mega Grosir, maka diharapkan dapat membuat suatu traffic yang ramai,
berimbas pada para pemilik tennant untuk membuka stan mereka. Karena dalam
dewasa ini traffic menjadi sebuah alasan para pemilik tennant untuk membuka
stan mereka.

Kata kunci:
ITC Mega Grosir, Kampoeng Batik, Perancangan promosi
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ABSTRAK

Harmoko Sumali:
VISUAL COMMUNICATION DESIGN
CAMPAIGN FOR COMMERCIAL (PROMOTION)
The design of the Media Campaign for ITC Surabaya Mega Grosir

ITC Mega Grosir which trade centre with Wholesale concept in their
selling. The company of ITC Mega Grosir run of by PT Citraagung Tirta Jatim
which is come from three big developer PT. Duta Pertiwi Thk, Pakuwon Group,
and Trisensa. The problem of ITC Mega Grosir come from tennant, they ought to
open their stan, but they would not.

The effectof their reaction is profit of ITC Mega Grosir. The Media
promotion which telling the people what is the unique, strength of ITC Mega
Grosir Surabaya. One of them is Kampoeng Batik, it is the biggest batik centre in
Surabaya, which is become the strength of ITC Mega Grosir and it would become
the attractive for people visitting ITC Mega Grosir, it also would make tennant
open their stan, cause the most important point they open the stan is traffic.

Keywords:
ITC Mega Grosir, Kampoeng Batik, Promotion Setting
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